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Die Plagnung und Organisation eines Carrotnobs
Jfordert von allen Beteiligten Kreativitiit, Engagement
und Durchhaltevermégen. Dafiir werden die jungen
Klimaschiitzer mit einer offentlichkeitswirksamen
APktion nach ibren Vorstellungen belohnt, sie erfah-
ren motivierende Lernprozesse und erweitern ibre
Kompetenzen, die sie spiiter auch im Berufsleben gut

gebrauchen kinnen.

Die Aufgaben in der Vorbereitung eines Carrotmobs
sollten sich die Schiiler nach ihrem Konnen und
(soweit miglich) selbst aussuchen, ob sie ibre Stirken
eher im Bereich O:ﬁ'entlichkeitsarbeit, im Kreativen
oder aber bei koordinativen Aufgaben seben, wissen
sie schliefSlich selbst am besten.

Sie stehen unterstiitzend zur Verfiigung und haben
einen Blick auf den Gesamtablauf und den Projekt-
zeitraum — und lassen den Schiilerinnen und Schii-
lern Freiheiten ihren Lernraum selbst zu gestalten.
Ein erfolgreicher Carrotmob ist wirksamer Klima-
schutz.




» VORBEREITUNG 31

WIR ORGANISIEREN EINEN CARROTMOB

» PC, Beamer, Lautsprecher und Internetzugang, Bild von Esel und Karotte an Tafel malen

» 4 leere Plakate mit den Schlagworten ,Besitzer®, ,,Organisatoren®, ,Kunden“ und ,,Umwelt" fiir die
Kleingruppenarbeit LERNZIELE

» Folie ,,Vorteile eines Carrotmobs*

» Ausdruck der Folien von ,,Aufgaben der Teams*

» Folie mit Zeitplan (siehe Handbuch S.15) BAS ERINSIESNDIDAS KONZERDEINES

CARROTMOBS KENNENLERNEN

DEN SINN DES AUKTIONSVERFAHRENS
VERSTEHEN

DEN ABLAUF VON CARROTMOB MACHT
SCHULE ERFASSEN

EINEN UBERBLICK UBER DIE AUFGAB-
EN DER EINZELNEN TEAMS GEWINNEN

Das Carrotmob-OrganisatorenTeam steht




ZEIT

LERNPHASE

VERLAUFSPLANUNG/ INHALT

METHODE/SOZIALFORM

BEGRUSSUNG
10 MIN. EINSTIMMUNG AUF ENERGIESPAREN IM ALLTAG UNTERRICHTSGESPRACH
DIE PROBLEMATIK Wiederholen der Themen aus 2.3
# Mein persénlicher COz-Ausstof}
» Moglichkeiten zur Reduktion des CO»-Ausstolles
HINFUHRUNG » Erfahrungen mit der Umsetzung der selbstgewihlten Energiespartipps
+ Fazit: Energiesparen ist Klimaschutz
10 MIN. PROBLEM- Schwierigkeiten bei der Umsetzung von Energiespartipps UNTERRICHTSGESPRACH
GEWINNUNG

Schiiler berichten von ihren Erfahrungen mit dem Umsetzen der Energiespartipps in ihrem Alltag.

Lehrkraft: Einige von euch haben davon berichtet, dass es ihnen schwer gefallen ist bequeme Gewohnheiten — wie das Anlassen des
Rechners im Stand-By-Modus abzulegen. Sicher gibt es noch andere Griinde, die Menschen davon abhalten, konsequent Energie zu

sparen und das Ziel zu verfolgen, lediglich einen CO,-Ausstof3 von 2 t/a/Person zu verursachen.

Schiileriuflerungen:

# Energie ist nicht greifbar, die Unsichtbarkeit der Energiestrome macht es schwierig einzuschitzen, wann wie viel Energie ben6tigt
bzw. verschwendet wird.

# Die Erfolge erscheinen hiufig gering, die momentane Leistung oft klein, doch in der Summe aller hoch.

# Eine Verhaltensinderung scheint noch nicht sehr dringlich oder tibetlebensnotwendig, da die Auswirkungen schleichend sind und
die Folgen des Klimawandels in Deutschland noch nicht sehr akut sind.

# Da die Folgen nur schwer zu prognostizieren sind, werden die Menschen verunsichert und zum Nichtagieren verleitet.

# Der Mensch ist ein Gewohnheitstier — es ist schwierig sein Verhalten zu dndern.

# Hiufig besteht die Angst vor Einschrinkungen im Lebensstil. Der Mensch befiirchtet, dass Energiesparen immer mit dem Ver-
zicht von Luxus oder Bequemlichkeit einhergeht.

# Der Mangel an Wissen tiber Energiestrome und Energieverbrauch fithrt dazu, dass an den falschen Stellen gespart wird.

Lehrkrafi: Es gab in den letzten Jahren immer wieder Kampagnen, um die Bevolkerung zum Energiesparen zu bewegen.

Die Politik hat sich ebenso einiges einfallen lassen.

Schiileriuflerungen:

# Es gibt Verbote, wie z.B. das Verbot der Glithbirne.

# Es gibt Preiserh6hung (StrompreiserhGhung, steigende Benzinpreise).

# Es gibt Anreize (Programme, Unterstiitzung, finanzielle Férderung), wie z.B. Zuschiisse bei einer Dimmung (nachtriglicher War-
meschutz) von Gebiuden oder — bis vor kurzem— der Installation von Solarkollektoren auf dem heimischen Dach.

# Es gibt Belohnungen, wie beim Projekt fifty/fifty, bei dem teilnehmenden Schulen die Hilfte der eingesparten Energickosten

ausgezahlt wird.

Lehrkraft notiert die Schlagworte erbot, Preiserhihung, Anreiz und Belohnung.

Kreide




35 MIN.

AUSEINANDER-
SETZUNG

MIT DEM SACHVER-
HALT

INFORMATIONEN
GEWINNEN |
(15 MIN)

Lehrkrafi: Eine Moglichkeit, in der zwei dieser Prinzipien verbunden werden, ist der Carrotmob.

DER CARROTMOB

IMPULS:

Schiiler sehen einen Filmclip (englisch) zum Carrotmob (HTTP://CARROTMOB.ORG/)
Lehrkraft verweist auf die oben notierten Schlagwérter.

Lehrkrafi: Erklire, wie ein Carrotmob funktioniert.

Schiileriuflerungen:

# Es wird ein Anreiz fir Unternehmen geschaffen, energiceffizienter zu werden.

# Die Organisatoren sorgen fiir einen hohen Umsatz in einem gewissen Zeitraum, ein Teil des Umsatzes investiert der Besitzer im
Gegenzug in EnergiceffizienzmalBinahmen.

# Ein Carrotmob setzt Energieeffizienzmalinahmen auf lokaler Ebene um.

# Der Einfluss der Konsumenten wird genutzt.

# Proaktiv wirken, statt boykottieren: Menschen setzen sich zusammen fiir eine Verbesserung ein.

IMPULS:
Lehrkraft malt Bild von Esel und Karotte an Tafel

Schiileriuflerungen:

# Beim Carrotmob werden Ladenbesitzer zum Klimaschutz ,,gelockt* — genau wie ein sturer Esel, der mit einer Karotte
gelockt wird (eine schlechte Alternative wire die Bestrafung des Stehens durch Schlige bzw. der Boykott des Ladens).

» Der MOB ist die Masse. Eine ganze Masse wird mit der ,,Karotte* gelockt, die fiir den Klimaschutz steht (im Klima-
schutz liegt der Unterschied zum Flashmob).

Lehrkraft: Zur Auswahl cines geeigneten Ladens hat sich ein Auktionsverfahren etabliert:
# Dazu werden min. drei Laden angesprochen.
# Diese geben ein Angebot ab, welchen Prozentsatz des Umsatzes sie in Energieeffizienzmainahmen investieren wiirden.

# Der Laden mit dem hochsten Angebot ,,gewinnt und bekommt den Carrotmob.

VORTEILE DES CARROTMOBS
IMPULS:
Lehrkraft schreibt an die Tafel In a boycott, everyone loses. In a carrotmob, everyone wins. (Zitat von carrotmob.org)

Lehrkraft: Mit der Organisation eines Carrotmobs haben wir eine win-win-win-Situation. Nimm dir 5 Minuten Zeit, um in einer

Kleingruppe die Gewinne verschiedener Beteiligter anzuschauen.

Schiiler teilen sich in Kleingruppen auf:
» Laden-Besitzer » Kunden

» Organisatoren » Umwelt

FILMBEITRAG
PC oder Laptop mit Internetzugang,
Lautsprecher, Beamer

UNTERRICHTSGESPRACH

TAFEL UND BUNTE KREIDE

Tafelbild ,, Esel und Karotte“

LEHRERVORTRAG
GRUPPENARBEIT

Leere Poster mit Schlagworten ,,La-
den-Besitzer*, ,,Organi: en”, ,, Kun-

den“ und ,, Unwelt“



ERSCHLIESSUNG
DES SACHVERHALTS

Freies Unterrichtsgesprich iiber die entstandenen Plakate.
Loésungen auf ,VORTEILE EINES CARROTMOBS".

KRITISCHE BETRACHTUNG DES KONZEPTS
Lehrkraft: Nimm Stellung zu dem Konzept.

Schiileriuflerungen:

Ein Carrotmob ist nur sinnvoll, wenn

# cin Laden teilnimmt, wo sinnvoller Konsum méglich ist. Carrotmob soll nicht zu unnétigem Konsum anregen oder Menschen zu
sinnlosem Kauf animieren.

# cine Botschaft dabei vermittelt wird > Kunden tiber Energiesparen informiert werden.

# Menschen bewusst wird, welchen Einfluss sie auf Unternehmen haben konnen.

+» gute Offentlichkeitsarbeit betrieben wird, damit auch andere Unternehmer und Konsumenten sehen, dass Kunden Klimaschutz
wichtig ist.

# die Klimaschutzmanahmen anschlieBend auch wirklich umgesetzt werden.

UNTERRICHTSGESPRACH

TRANSFER
(HANDLUNGSAUF-
TRAG)

WIR STARTEN EINEN CARROTMOB
Filmbeitrag iber einen Carrotmob in Hamburg:
HTTP://WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=WBKSC3VJPSG

Lehbrkraft: In den nichsten Monaten sind vielfiltige Aufgaben zu erledigen, z.B. Liden ansprechen, einen Energicberater finden,
einen MaBnahmenplan fiir die Energiecinsparung berechnen, Menschen motivieren, Plakate gestalten und Offentlichkeitsarbeit

betreiben. Hierfiir werden Teams gebildet, die fiir die unterschiedlichen Bereiche zustindig sind.

» Schiiler erhalten einen Uberblick iiber die bei der Organisation eines Carrotmobs anfallenden Aufgaben durch
~AUFGABEN DER TEAMS" und den zeitlichen Ablauf durch den Zeitplan

» Schiiler entscheiden sich nach der Durchsicht der Aufgaben fiir ein Team

+ Einteilung der Gruppen

# Termin fiir den Carrotmob-Aktionstag diskutieren und festlegen (Zeitumfang ca. 3h)

KOMMT ZUM CARROTMOB!
Clip zum Aufruf eines Carrotmobs in Miinchen:
HTTP://WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=WSP2D_EFH2I

FILMBEITRAG
PC oder Laptop mit Internetzugang,
Lautsprecher, Beamer

UNTERRICHTSGESPRACH

ZEITPLAN AUF FOLIE (SIEHE. S. 15)

FILMBEITRAG
PC oder Laptop mit Internetzugang,
Lautsprecher, Beamer




» VORTEILE EINES CARROTMOBS

HINTERGRUNDINFORMATIONEN

FUR DIE UMWELT
» Langfristige CO,-Einsparung

ORGANISATOREN

» Wissenserwerb tiber Eventmanagement
» Multiplikatoren-Wirkung

KUNDEN/MITSCHULERINNEN

» Lerneffekt: Klimaschutz heif$t nicht nur
Verzicht, sondern durch cleveren Konsum
und Energieefhzienz kann jeder einfach
seinen Beitrag leisten

@

ALLE TEILNEHMENDEN PERSONEN
» Sensibilisierung zum Klimaschutz

» Demonstration Ihres personlichen Einfluss

» Partizipation

» DPersonlicher Beitrag zum Klimaschutz

» Klimaschutz vor Ort voranbringen

LADENBESITZER

» Langfristige Kosteneinsparung durch gesenkten Energieverbrauch

» Imagegewinn: neue Kunden, welche die Firmenphilosophie begriifien

» Kostenfreie Energieberatung, Information und Bewusstseinsbildung

» Anreize fur Verinderungen

» Erhéhter Umsatz im Aktionszeitraum (unter Umstinden doppelter Umsatz zum
Normalbetrieb)

» Kostenfreie Werbung fiir den Laden (die Aktion kann zukiinftig fiir Werbung eingesetzt
werden, etwa ,, Wir kochen mit Okostrom.*)



» TEAMAUFTEILUNG

EINTEILUNG UND AUFGABEN DER TEAMS

Bei der Organisation eines Carrotmobs fallen unterschiedliche Aufgaben an:

Die Einteilung in die Teams sollten die Schiiler nach Kénnen und Votlieben mdéglichst selbst auswihlen. Je nach Bereich
gibt es Tatigkeitsschwerpunkte, die den Teammitgliedern liegen sollten, damit alle gemeinsam und motiviert auf das
gemeinsame Zeil hinarbeiten.

Unterstiitzen Sie Ihre Schiiler bei der Auswahl der Teams! Ihre ebrliche Einschiitzung der Fiibigkeiten und Persin-
lichkeiten ist fiir die bestmogliche Besetzung der Teams und damit fiir was das Gelingen des Carrotmobs sebr wichtig.

Je nach Anzahl der teilnehmenden
Schiuler konnen sie auch in zwei Teams
mitarbeiten oder Teams konnen zu-
sammengelegt werden. So bietet es sich
etwa an, die Teams der Pressebeauf-
tragten und Onlinebeauftragten sowie
der Grafiker und Eventmanager zu-
sammenzulegen. Die Aufgaben dieser
Teams bieten viele Uberschneidungen
und setzen dhnliche Fihigkeiten und

Interessen voraus.




- TEAM 1 -

DIE PROJEKTLEITER

UBERNEHMEN DIE ANSPRACHE DER LADEN.

ERMITTELN DEN ,GEWINNER” DURCH DAS
AUKTIONSVERFAHREN.

FORMULIEREN DEN VERTRAG MIT DEM
LADENBESITZER AUS.

HABEN DEN UBERBLICK UBER DIE FINANZEN.

SUCHEN MOGLICHE SPENDER UND / ODER
SPONSOREN.

KOORDINIEREN DIE TEAMS UND PFLEGEN DEN
KONTAKT ZUM LADENBESITZER.

HABEN DEN ZEITPLAN IM BLICK UND ACHTEN AUF
DIE NACHHALTIGE GESTALTUNG DES PROJEKTS.

- TEAM 2 -

DIE ENERGIEBEAUFTRAGTEN

SUCHEN EINEN ENERGIEBERATER,
DER MIT IHNEN ZUSAMMENARBEITET.

FUHREN DEN ENERGIERUNDGANG IM AUSGEWAHL-
TEN LADEN MIT DEM ENERGIEBERATER DURCH.

BERECHNEN MOGLICHE ENERGIEEINSPARUNGS-
MASSNAHMEN, DEREN INVESTITIONSKOSTEN UND
DIE DARAUS RESULTIERENDE CO_-REDUKTION.

ERSTELLEN EINEN MASSNAHMENPLAN FUR DEN
LADENBESITZER.

KONTROLLIEREN DIE UMSETZUNG DER
MASSNAHMEN.

v

macht Rehute
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- TEAM 3 -

DIE PRESSEBEAUFTRAGTEN

WICKELN DIE KLASSISCHE PRESSE- UND
OFFENTLICHKEITSARBEIT AB.

SCHREIBEN PRESSEMITTEILUNGEN UND
-EINLADUNGEN, ERSTELLEN EINEN
PRESSEVERTEILER ZUR VERSENDUNG.

VERFASSEN EIN ALLGEMEINES INFOSCHREIBEN
SOWIE ZIELGRUPPENGERECHTE INFOTEXTE.

BEWERBEN DEN CARROTMOB-AKTIONSTAG
UBER DIE ,KLASSISCHEN" KANALE.

DOKUMENTIEREN DAS PROJEKT
> ERSTELLEN EINEN PRESSESPIEGEL,
FOTOGRAFIEREN, FILMEN O.A.

VERFASSEN EINEN NACHBERICHT.

- TEAM 4 -

DIE ONLINEBEAUFTRAGTEN

BEWERBEN DEN AKTIONSTAG UBER
ONLINEKANALE.

LEGEN PROFILE BEI TWITTER UND FACEBOOK AN.

INFORMIEREN UBER DAS PROJEKT UND DEN
AKTIONSTAG PER TWITTER, FACEBOOK O.A.

FUHREN EINEN BLOG.

MOTIVIEREN MENSCHEN UBER DIE SOZIALEN
NETZWERKE ZUM MITMACHEN AM AKTIONSTAG.

v

macht Rehute
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- TEAM S5 -

DIE GRAFIKER

ERSTELLEN EIN LOGO.

GESTALTEN INFORMATIONS- UND
BEWERBUNGSMATERIALIEN
(PLAKATE, FLYER O.A.).

ORGANISIEREN DEN DRUCK DER INFORMATIONS-
UND BEWERBUNGSMATERIALIEN.

GARANTIEREN EINE UMWELTFREUNDLICHE
PRODUKTION DIESER MATERIALIEN.

VERTEILEN DIE INFORMATIONS- UND
BEWERBUNGSMATERIALIEN.

- TEAM 6 -

DIE EVENTMANAGER

ARBEITEN DAS RAHMENPROGRAMM FUR DEN
CARROTMOB-AKTIONSTAG AUS.

ORGANISIEREN DAS RAHMENPROGRAMM FUR DEN
CARROTMOB-AKTIONSTAG.

FRAGEN KUNSTLER / SCHULERBANDS O.A. AN.

HOLEN GENEHMIGUNGEN DER STADT EIN,
FALLS NOTIG.

ORGANISIEREN DIE DEKORATION.

ERSTELLEN EINEN SCHICHTPLAN FUR DEN
AKTIONSTAG.

v

macht Rehute
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+» PLANUNGSPHASE

JETZT SIND DIE SCHULER DRAN

Wenn die Schiiler ein Grundwissen iiber Energie
und die Organisation eines Carrotmobs haben,

geht es los! Durch die Einteilung in Teams sind die
Zustiindigkeiten der einzelnen Aufgabenbereiche
gekliirt. Nun gebt es an die konkrete Vorbereitung des
Carrotmob-Aktionstages.

Das A und O eines erfolgreichen Carrotmobs ist ein
durchdachter Zeitplan. Als Anhaltspunkt dient der Ab-
lauf auf S. 15, wie die Thematischen Einheiten kann
und soll das Vorgehen die Rahmenbedingungen der
Schule angepasst werden. Meist ist es sinnvoll.

AUF JEDEN FALL GILT: JE BESSER DIE
PLANUNG, DESTO ERFOLGREICHER DER
CARROTMOB

UNBEDINGT FRUH KONTAKTIEREN:

» die Besitzer der Geschifte, die fiir den Carrotmob in
Frage kommen

» chrenamtliche Helfer / Mitschiiler, die bei der Orga-
nisation und Durchfiihrung helfen sollen

» die Energieberater

» Kiinstler, Vereine oder Organisationen fiir das Rah-
menprogramm

» potentielle Sponsoren

» bei Bedarf die zustindige Behorde fiir die Genehmi-
gung der Nutzung des 6ffentlichen Raums

» die Druckerei fiir Flyer und Plakate

DIE AUFGABEN DER TEAMS

Im Folgenden werden die einzelnen Aufgaben der
Teams vorgestellt. Die Schilerlnnen arbeiten weitest-
gehend selbststindig. Hierzu erhalten die Teams ihre
Arbeitsauftrige, die sie schrittweise abarbeiten.

Sie stehen als Lehrkraft lediglich unterstttzend zur
Verfugung, geben Hilfestellung, und erinnern die
Teams an Fristen und Deadlines.

Da die Teams im Projektablauf unterschiedlich viel zu
tun haben kann fiir die Schiiler abhingig vom individu-
ellen Zeitplan auch eine Mitarbeit in zwei Teams Sinn

machen.

Grundsitzlich miissen sich alle Teams gegenseitig re-
gelmiBig auf den aktuellen Stand bringen, die Zeitpla-
nung Gberpriifen und die nichsten Schritte besprechen.

Folgende Teams arbeiten inhaltlich eng zusammen:
» Projektleitung und Energiebeauftragte
» Pressebeauftragte und Onlinebeauftragte

» Grafiker und Eventmanager




TEAM 1

DIE PROJEKTLEITUNG

ARBEITSAUFTRAG

DIE ERSTE WICHTIGE AUFGABE DER PRO-
JEKTLEITUNG IST ES, EINEN LADEN FUR

DEN CARROTMOB-AKTIONSTAG ZU FINDEN.

ZUSATZLICH KOORDINIERT SIE UNTER AN-
DEREM DIE TEAMS UND ACHTET AUF DEN
ZEITPLAN.

> ZEITPLAN AUF S. 15 BEACHTEN!

AUFGABEN
Die Schiiler der Projektleitung sind fiir folgende Aufgaben zustiindig:

» cin Unternehmen finden, in dem der Carrotmob-Aktionstag stattfindet — hierzu fiihren sie die Ladenanspra-
che und das Auktionsverfahren durch

» Fristen und Termine im Blick behalten

» darauf achten, dass die Teams den Aspekt der Nachhaltigkeit verfolgen

» die Teams koordinieren und Kontakt zum Ladenbesitzer pflegen

IM FOLGENDEN FINDEN SIE

» Erlduterungen zur Hilfestellung des Teams fiir Lehrer ($.77)

» die Aufgaben (Schritte) fiir das Team der Projektleitung (S.78)

» ein Beispiel fiir das Infoschreiben an die Ladenbesitzer (S.83)

» eine Vorlage fiir den Vertrag zwischen Schiilern und LadenbesitzerIn zur Umsetzung des Carrotmobs (S. 84)




- DIE PROJEKTLEITUNG -

» HILFESTELLUNG FUR DAS PROJEKTLEITUNGS-TEAM DURCH DIE LEHRKRAFT

IHRE AUFGABE: Sie stehen fiir Fragen bereit, lassen die Schiiler ansonsten aber weitestgehend selbststiindig arbeiten. Bevor Sie die Vorlagen an die SchiilerInnen geben, sollen diese

bereits eigene Versionen ausgearbeitet haben.

ZU ,VERFASSEN DES INFOSCHREIBENS"” UND ,HIER STEIGT
DER CARROTMOB"”

Die Vorlagen ,INFOSCHREIBEN FUR LADENBESITZER" und ,VERTRAG FUR DEN
CARROTMOB" dienen der Hilfestellung fiir die Schiiler. Optimalerweise bereiten die
Schiiler zuerst eigene Entwiirfe vor und arbeiten dann danach wichtige Punkte aus den
Vortlagen ein.

ZU 3. ,WIE FUHREN WIR DAS GESPRACH?”

»In a boycott, everyone loses. In a carrotmob, everyone wins.”

Die Schiiler Giberlegen, welches die Vorteile eines Carrotmobs fiir Ladenbesitzer sind

und welche Argumente sie motivieren kénnen, an der Aktion teilzunehmen.

» Der Carrotmob kann den reguliren Umsatz wihrend der Aktion mehr als verdoppeln.

» Der Ladenbesitzer tragen aktiv zum Klimaschutz bei.

» Fiir das Geschift wird kostenfrei Werbung gemacht und der Ladenbesitzer bekennt
sich zum Klimaschutz. Ebenso kénnen neue Kunden gewonnen werden.

» Durch die finanzierten Maf$nahmen spart das Geschift langfristig Strom- oder Heiz-
kosten ein. Dies konnen mehrere Hundert Euro im Jahr sein.

» Der Hinweis auf energiesparende Einrichtungen ist zukiinftig ein Mehrwert bei der
Bewerbung des Geschifts (, Wir kochen fiir Sie mit Okostrom* 0.A.).

Grundsitzlich ist es zweckmifBig in Form eines Rollenspiels méglich, Antworten und
Argumentationsweisen einzutiben. Das erhoht die Chancen, dass die Schiiler die Ge-
schiftsfithrung des LLadens von der Idee des Carrotmobs tiberzeugen.

ZU 4. ,AB IN DIE LADEN"

Gerade bei jlingeren Schiilern ist es hilfreich, wenn ein Lehrer die Schiiler begleitet.

ZU 6. ,,DER FINANZCHECK"

Unterstlitzen Sie die Schiiler nach Bedarf bei der Kalkulation der Finanzen.
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TEAM 1

DIE PROJEKTLEITUNG

WILLKOMMEN IM TEAM DER PROJEKTLEITUNG!

EURE AUFGABEN

Bei euch laufen die Fiiden zusammen. Es gilt den Uberblick zu bebalten, intelligente
Entscheidungen zu treffen und mit Rat und Tat den anderen Teams beizustehen.

Konkret habt ihr in den nichsten Wochen folgende Aufgaben:

» verschiedene Unternechmen und Ladenbesitzer auswihlen und ansprechen

+ ein Unternehmen durch das Auktionsverfahren ermitteln, in dem der Carrotmob-
Aktionstag stattfinden wird

» einen Vertrag zwischen Ladenbesitzer und euch ausformulieren

» die Finanzen ermitteln: Welches Budget steht euch zur Verfiigung?

» gof. Sponsoren und Spender suchen

» die Teams koordinieren und Kontakt zum Ladenbesitzer pflegen

» simtliche Termine und Fristen im Blick behalten (hier hilft euch der Zeitplan)

» die nachhaltige Gestaltung der Produkte und Informationsmaterialien sowie des
Rahmenprogramms sichern.

DIE PROJEKTLEITER FUR CARROTMOB MACHT SCHULE SIND:

17
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- PROJEKTLEITUNG -

@ BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

1. WELCHES GESCHAFT SOLL'S DENN SEIN?

Die wichtigste Aufgabe gleich zu Beginn: die Suche eines LLadens. In ,,Wir organisieren
einen Carrotmob® habt ihr das Prinzip des Auktionsverfahrens kennengelernt. Nun
misst ihr verschiedene Liden ansprechen. Zuerst solltet ihr euch einigen, welche Liden

in Frage kommen und angesprochen werden.

Damit auch alle Mitschiiler teilnehmen kénnen, bietet sich die Ansprache von Liden an,
in denen auch ohne ,,gro3en Geldbeutel” eingekauft werden kann, z.B. ein Drogerie-
markt, ein Kiosk, ein Buchladen, ein (Eis-)Café. Gut geeignet sind Liden und Lokale,
in denen man spontan konsumieren und somit am Carrotmob-Aktionstag teilnehmen

kann.

Bedenkt aber vorab: Ein Unternehmen, dessen Philosophie offensichtlich nicht mit den
Idealen der Carrotmob-Bewegung vereinbar ist, solltet ihr nicht in Erwigung zichen, wie
beispicelsweise eine Tankstelle. Ebenso ist von Liden abzuraten, die unnétigen Konsum
férdern oder zur Wegwerfgesellschaft beitragen (z.B. Primark, Ein-Euro-Shops etc.).
Besonders geeignet sind daher kleine Liden bzw. bei Lebensmittelliden solche, die regi-
onale Produkte anbieten.

TIPP: Wiihlt am besten Liiden in der Niihe der Schule, da eure Mitschiiler dort leicht
und ohne elterliche Begleitung teilnehmen konnen.

FOLGENDE LADEN MOCHTEN WIR ANSPRECHEN:

2. VERFASSEN DES INFOSCHREIBENS

Stellt euch vor, ihr wirt der Ladenbesitzer und hattet noch nie von einem Carrotmob
gehort. Was musstet ihr wissen, was wiirde euch tiberzeugen, an einer solchen Aktion
teilzunehmen?

Verfasst ein geeignetes Schreiben fir die Ladenbesitzer mit den wichtigsten Infos tiber
einen Carrotmob und warum es sich lohnt, teilzunehmen. Bei dieser Aufgabe kénnt ihr
euch Unterstiitzung durch die Pressebeauftragten holen oder euren Lehrer um Hilfe mit
einer Vorlage bitten.

3. WIE FUHREN WIR DAS GESPRACH?

AnschlieBend miisst ihr euch tiberlegen, wie ihr die Ladenbesitzer ansprecht und
Uberzeugt, ein (mdglichst hohes) Angebot abzugeben. Wie kann das Gesprich gefiihrt
werden?

PERSONLICHE KONTAKTAUFNAHME:

Zum ersten personlichen Gesprach mit dem Ladenbesitzer solltet ihr eine kleine schrift-
liche Zusammenfassung zum Carrotmob mitnehmen (euer Infoschreiben). Diese kann
der Ladenbesitzer nach eurem Gesprich behalten, damit er sich Gedanken dazu machen
kann.
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Im ersten Teil des Gesprichs sollte dem Geschiftsinhaber das Prinzip eines Carrotmobs
nahegebracht werden. In welchem Umfang das geschieht, ist euch tibetlassen. Von rein
mindlicher Erlduterung bis hin zur Prisentation kleiner Filme auf einem mobilen End-
gerit ist alles erlaubt. Eine schone, anschauliche Erklirung bietet zum Beispiel das Video
HTTP://VIMEO.COM/2913530. Vergesst nicht, dem Inhaber eure Kontaktdaten zu
hinterlassen und vereinbart, wie ihr verbleibt.

KONTAKTAUFNAHME PER ANRUF:

Hin Telefonat spart hiufig Zeit. IThr erfahrt gleich, ob der Geschiftsfithrer zu sprechen
ist oder nicht und habt keinen Anfahrtsweg. Gleichzeitig ist es persénlicher als eine
E-Mail. Zudem ist es eine gute Gelegenheit, mit wenig Aufwand schnell einschitzen zu
konnen, ob ein Ladenbesitzer Interesse an einem Carrotmob hat oder nicht. Erklirt euer
Anliegen und das Prinzip eines Carrotmobs. Ist der Gesprichsverlauf positiv, vereinbart
einen Termin fir ein persdnliches Treffen mit dem Besitzer.

KONTAKTAUFNAHME PER E-MAIL:

Gerade in Form einer E-Mail kann man schon einige erklirende Worte dariiber abge-
ben, was ein Carrotmob ist und vielleicht ein paar Links zu Videos o.A. mitschicken.
Denn nicht jeder kennt Carrotmobs.

Ein Vorteil der Vorankiindigung des Anliegens per E-Mail oder Anruf ist die Moglich-
keit, bei Interesse gleich einen persénlichen Termin ausmachen zu kénnen, bei dem
auch eine Person zugegen ist, die entscheiden kann / datf, ob der Carrotmob stattfindet.
Bei einem unangekiindigten Besuch kann es vorkommen, dass man keinen Entschei-
dungstriger antrifft. Somit kann ein Anruf oder eine E-Mail im Vorfeld unnétigen
Zeitaufwand verhindern. Andererseits ist eine E-Mail schnell gel6scht bzw. ein Anrufer
am Telefon abgewimmelt... Entscheidet also euer Vorgehen.

CARROT

— Pt

IN A BOYCOTT, EVERYONE LOSES.
IN A CARROTMOB, EVERYONE WINS.

Es ist durchaus méglich, dass der Besitzer nicht gleich Feuer und Flamme ist. Uberlegt
euch: Welche Argumente kénnten ihn tiberzeugen? Wo liegt der Vorteil fur den Laden-
besitzer?

BEVOR ES ZUR SACHE GEHT: EINE GUTE UBUNG!

Simuliert vorab das Gesprich mit dem Ladenbesitzer untereinander. Eine gute Méglich-
keit ist auch, sich mit dem Team der Energiebeauftragten zu treffen. Denn diese miissen
ebenfalls eine Ansprache vorbereiten — mit den Energieberatern. Tauscht untereinander
die Rollen (Ladenbesitzer, Energieberater, Schuler) und versucht euch gegenseitig zu
tberzeugen. So merkt ihr schnell, wo ihr noch Argumente oder Infos liefern misst.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir verschiedene Liden fiir das Auktionsverfahren ausgewihle?
Haben wir die Adressen und Inhaber potenzieller Liden ermitteln kénnen?
Haben wir entschieden, auf welchem Weg wir die Ladenbesitzer kontaktieren?
Haben wir das Infoschreiben verfasst?
Haben wir genug Argumente gesammelt?
Haben wir das Gesprich geiibt? Fithlen wir uns sicher in der Gesprichsfithrung?

19



- PROJEKTLEITUNG -

‘ BEARBEITUNGSZEIT: JE NACH ANZAHL DER
LADEN ZWISCHEN EIN BIS DREI VORMITTAGE

4. AB IN DIE LADEN

NICHT VERGESSEN:

+ Infoschreiben fiir den Besitzer

» eventuell Smartphone mit Clip tiber einen Carrotmob

» eure Kontaktdaten fiir den Ladenbesitzer

» Heft oder Zettel fiir Notizen (um ein kurzes Protokoll des Gesprichs und die Kon-
taktdaten des Besitzers aufzunehmen)

Im ersten Gesprich misst ihr dem Besitzer den Carrotmob schmackhaft machen. Er
soll Lust bekommen, daran teilzunechmen und bereit sein, ein méglichst hohes Angebot
abzugeben — denn das kommt dem Klimaschutz zugute. Erldutert ihm das Prinzip eines
Carrotmobs und seine Aufgaben sowie die Vorteile, die ihm diese Aktion bringt.

Teilt ihm anschlieBend das geplante Datum mit und besprecht mit ihm die Dauer des
Carrotmob-Aktionstages, fir den Fall, dass der Besitzer ausgewihlt wird. Nennt ihm zu-
dem das Riickmeldedatum, bis wann er sein Angebot spitestens abgegeben haben muss
(siche auch Zeitplan). Der Besitzer muss wissen, dass neben ihm weitere Geschifte an-
gesprochen werden und die hochste Umsatzbeteiligung tiber den Zuschlag fir den Car-
rotmob entscheidet. Thr verbleibt mit dem Besitzer so, dass ihr auf ihn zurtickkommt,
wenn die Rickmeldefrist verstrichen ist und die Angebote aller Mitstreiter eingegangen
sind. Nicht vergessen: fiir das Interesse und nette Gesprich bedanken.

Solltet ihr nicht gleich mehrere interessierte Laden finden, lasst euch auf keinen Fall ent-
mutigen. Gut Ding will Weile haben — vielleicht spielt ihr die Akquisesituation nochmals
durch und holt euch ggf. Tipps von eurem Lehrer?

4 CARROT

‘ ,,,m-}ntd)chlb&’/

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir alle Ladenbesitzer erreicht?
Wen miissen wir nochmals kontaktieren?
Haben wir alle Kontaktdaten der Besitzer?
Sind alle Gebote eingegangen?

S. HIER STEIGT DER CARROTMOB

@ BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

Nachdem alle Angebote bei euch eingegangen sind, wihlt ihr den Laden mit dem hochs-
ten Angebot aus. Benachrichtigt und beglickwtnscht den Ladenbesitzer per Telefon
oder E-Mail. Sprecht sicherheitshalber nochmal das Datum und die Dauer des Carrot-
mobs ab. Hierfiir gentigt ein kurzer Anruf.

Verfasst nun ein Schreiben, in dem ihr die Rahmenbedingungen schriftlich festhaltet
— wie in einem Vertrag. Druckt dieses anschlieBend in zweifacher Ausfithrung aus und
unterschreibt. Lasst ebenso euren Lehrer und natirlich euren Vertragspartner — den
Ladenbesitzer — unterschreiben. Ein Exemplar erhilt anschlieBend der Ladenbesitzer,

ein Exemplar ist fir euch.

Benachrichtigt nun die restlichen Teams tiber den Laden eurer Wahl — hier findet der
Carrotmob-Aktionstag statt. Jetzt kann’s losgehen!

Vergesst nicht, den Liden, die nicht ausgewihlt wurden, abzusagen und euch fir Ihre
Miihe zu bedanken - vielleicht machen andere Schiiler eurer Schule dort demnichst den
nichsten Carrotmob...
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ALLES ERLEDIGT?
Ist der Vertrag erstelle?
Hat unser Lehrer den Vertrag abgesegnet / freigegeben?
Haben wir sowie unser Lehrer unterschrieben?
Haben wir den Besitzer unterschreiben lassen?
Haben beide Parteien eine Ausfiithrung des Vertrags erhalten?
Haben wir die anderen Teams benachrichtige?
Haben wir den anderen Liden abgesagt?

6. DER FINANZCHECK

BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

Als Projektleiter habt ihr die Finanzen im Blick. Besprecht mit eurem Lehrer, welches
Budget euch zur Verfiigung steht. Entwerft eine Ubersicht: Welche Ausgaben kom-
men auf euch zu? Wie viel Geld benétigen die anderen Teams, beispielsweise fiir den
Druck von klimaneutralen Flyern, die Deko o0.A.? Kalkuliert die méglichen Ausgaben
in Absprache mit den einzelnen Teams (die z.B. Angebote fiir die Kosten des Drucks
einholen). Haltet fest und schitzt ab, wie viel die jeweiligen Aufgaben kosten kénnten
und bewertet, ob hier die finanziellen Ausgaben gerechtfertigt sind (z.B. ist ein Energie-

berater unerlisslich — gibt es eine kostengiinstigere Alternative?).

Macht euch auf die Suche nach eventuellen Sponsoren oder Spendern. Beachtet hierbeti,
dass die Firmenphilosophie zu eurem Konzept passt — ein Autokonzern als Sponsor
wite beispielsweise nicht geeignet, schlieBlich sorgt dieser maB3geblich fiir einen hohen
CO,-AusstoB. Spenden kénnen nicht nur Geld sein, sondern auch in Form von Gegen-
stinden oder Materialien (z.B. Papier zum Druck von Flyern o.A.).

Beachtet, dass Sponsoren Hiufig eine Quittung fiir ihre Spende haben wollen!

CARROT

— Fohuite

Informiert alle Teams, dass sie die Rechnungen ihrer Ausgaben sammeln und bei euch
abgeben miissen. In einer guten Buchhaltung muss jeder Kassenzettel abgeheftet wer-
den — so verliert ihr garantiert nicht den Uberblick iiber das Finanzgeschehen.

HINWEIS:

Solltet ihr Sponsoren oder Spender gewinnen, denkt daran, die Grafiker, die Presse- und
Onlinebeauftragten zu informieren. In Pressemitteilungen werden Spender / Sponsoren
gern erwihnt, auf dem Blog ist es eine schone Neuigkeit, zudem kénnt ihr die Logos
der Spender / Sponsoten auf die Flyer oder Plakate aufnechmen und euch hiermit be-
danken , z.B.: ,,Wir bedanken uns bei XY fiir die finanzielle Unterstlitzung,*

MOGLICHE SPONSOREN /
SPENDER SIND

SPENDE

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir mégliche Spender / Sponsoren angesprochen?
Haben wir einen Finanzplan erstellt?
Haben wir die anderen Teams iiber ihren Budgetrahmen informiert?
Wissen die anderen Teams, dass wir fiir jede Ausgabe eine Rechnung brauchen?
Gehen alle Belege bei uns ein? Haben wir ein gutes System, hier Ordnung zu bewahren?
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INFOSCHREIBEN FUR

HABT IHR SCHON EIN
LOGO?

FRAGT DIE GRAFIKER.
HIER WARE PLATZ
DAFUR.

LADENBESITZER

CARROTMOB - WAS IST DAS?

Vielleicht haben Sie in der Presse schon davon gelesen: Carrotmob ist organisiertes
Massenshoppen fiir den Klimaschutz. Hunderte von Konsumenten stiirmen an einem
bestimmten Tag zu einer bestimmten Zeit einen zuvor ausgesuchten Laden und kaufen
ein. Der Ladenbesitzer verpflichtet sich im Gegenzug, einen Teil des Umsatzes in
Energiesparmalinahmen im eigenen Betrieb zu investieren. Carrotmob — das ist gezielter
Klimaschutz bei dem alle profitieren!

FEin Carrotmob bietet viele Vorteile fiir Ladenbesitzer, Einkidufer und das Klima:

» Energiesparmafinahmen im Laden und dadurch bedingt jihrliche Einsparungen bei
Strom-, Heizungs- und weiteren Kosten

» kostenlose und groflangelegte Werbung fiir Ihren Laden

» Neukundengewinn fiir Sie als Ladenbesitzer

» Fordern von kleineren Geschiften statt grofSer Ketten und Discounter

» stirken des Umweltbewusstseins in der Offentlichkeit

» das Erlebnis, dass jeder etwas zum Klimaschutz beitragen kann

» Sie bleiben Thren Kunden als jemand in Erinnerung, dem der Klimaschutz wichtig ist

Der Carrotmob stammt urspringlich aus San Francisco. Der erste deutsche Carrotmob
fand im Juni 2009 in Berlin statt und war ein voller Erfolg: Der Ladenbesitzer generierte
innerhalb von drei Stunden das Dreifache seines normalen Tagesumsatzes und setzte im

Folgenden eine Reihe von Energiesparmalinahmen um, die ihm seither Kosten ersparen.

STARTEN SIE MIT UNS EINEN CARROTMOB!

Wir méchten gemeinsam mit Thnen einen Carrotmob durchfiithren. Thr Part: Sie geben
ein Angebot ab, wie viel Prozent des Umsatzes, den Sie am zwischen

und Uhr generieren, Sie bereit sind in Klimaschutzmalinahmen zu

investieren.

Die Mafinahmen liegen im Bereich Energieeffizienz und erneuerbare Energien und
werden von einem professionellen Energieberater vorgeschlagen. Der entsprechende
Prozentsatz des Umsatzes und die geplanten MaBnahmen werden im Vorfeld schriftlich
fixiert. Damit der Gewinn fiir das Klima moglichst grof3 ist, fragen wir verschiedene Ge-
schifte an. Den Zuschlag erhilt der Laden mit dem héchsten Gebot. Sollte die Wahl auf
Sie fallen, kiimmern wir uns um den Rest: Organisation, Energieberatung und Umset-
zung sowie Pressearbeit. So haben sowohl Sie, als auch die Umwelt etwas davon.

Bitte reichen Sie Ihr Angebot bis ein.

Wir freuen uns darauf!

Eure Kontaktdaten
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HIER WARE PLATZ
DAFUR.

FRAGT DIE GRAFIKER.

VERTRAG FUR DEN CARROTMOB

VEREINBARUNG ZWISCHEN

UND

Name und Adresse des Ladenbesitzers Namen der Projektleiter und Name des Lehrers,
Adresse der Schule

Hiermit bestitige ich, dass % des Umsatzes, der am Carrotmob-Aktionstag

am von bis

Uhr eingenommen wird,

in die festgelegten Energieeffizienzmalinahmen zeitnah investiert wird.

Datum und Unterschrift des Ladenbesitzers Datum und Unterschrift der Projektleitung und des Lehrers
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TEAM 2

DIE ENERGIEBEAUFTRAGTEN

ZEITRAUM DER WORKSHOPS UND FRISTEN:
SIEHE ZEITPLAN (S.15)

Mit einem Energieberater auf der Suche nach Energielecks

AUFGABEN
Die Schiiler dieses Teams sind fiir folgende Aufgaben zustindig:

» einen Energieberater suchen

» den Kontakt zum Energieberater pflegen

» die Berechnungsgrundlagen fiir Energieeinsparmafinahmen und CO»-Ermittlung kennenlernen
» die Energierundginge im Laden begleiten und durchfiihren

» mogliche Energieefhizienzmafinahmen berechnen

» mdgliche CO»-Reduktionen ermitteln

» die Umsetzung der Energiceffizienzmafinahmen vorantreiben und dokumentieren

» Kontrolle, ob die Energieeffizienzmafinahmen im Laden umgesetzt wurden

Vier der Workshops werden im Idealfall durch den Energieberater angeleitet. Als Hilfestellung zu Inhalten,
Ablauf und Lernzielen steht dem Energieberater eine Erlduterung zur Verfigung,

IM FOLGENDEN FINDEN SIE

» Hilfestellung fiir das Team fiir Lehrer (S. 86)

» die Aufgaben (Schritte) fiir das Team der Energiebeauftragten (S. 88)
» ein Beispiel fiir das Infoschreiben an den Energieberater (S. 94)




- DIE ENERGIEBEAUFTRAGTEN -

» HILFESTELLUNG FUR DAS ENERGIE-TEAM DURCH DIE LEHRKRAFT

IHRE AUFGABE: Sie stehen fiir Fragen bereit, lassen ansonsten die Schiiler jedoch weitestgehend selbststiindig arbeiten. Bei diesem Team ist eine enge Zusammenarbeit mit einem

Energieberater sinnvoll. Hier sollten Sie die Absprachen zwischen Schiilern und Energieberater unterstiitzen und als verantwortlicher Ansprechpartner zur Verfiigung stehen.

ZU 1. ,WER WIRD UNSER ENERGIEBERATER?"
Welche Aufgaben und welcher Zeitaufwand kommen auf den Energicberater zu?

» Fiir die Vorbereitung werden rund 5 bis 6 Std. und fiir die Durchfiihrung 1,5 Std.
benétigt. Dabei sollen die Schiiler die wichtigsten Berechnungsgrundlagen kennenler-
nen, wie der Energieverbrauch sowie der damit verbundene CO -Ausstof} berechnet
werden.

» Fiir das Begleiten des Energierundgangs und das Formulieren moglicher Energicef-
fizienzmafinahmen werden rund 1,5 Std. benétigt (hinzu kommen noch An- und
Abfahrt).

» Hier werden mégliche MafSnahmen- und Investitionskosten sowie die Reduktion des
CO,-Ausstofles berechnet. Auf dieser Grundlage entsteht der Mafinahmenplan.

» Fiir die Begleitung und Kontrolle der Umsetzung der Mafinahmen wird ca. 1 Std.
benétigt (hinzu kommen noch An- und Abfahrt).

ZU 3. ,DER ENERGIERUNDGANG"” UND 6. “DIE KONTROLLE
DER MASSNAHMENUMSETZUNG"

Die Schiiler besuchen in Begleitung des Energieberaters das Unternechmen und den
Ladenbesitzer. Informieren Sie sich, ob die Schiiler die Begleitung einer Lehrkraft beno-

tigen und wer eventuelle Fahrtkosten iibernimmt.

EINE ERLAUTERUNG DER AUFGABEN DES ENERGIEBERATERS FINDEN SIE
AUF S. 94.

Senden Sie diese an den Energieberater, der die Schiler wihrend Carrotmob macht Schule
begleiten wird.

NATURLICH KONNEN NEBEN ENERGIEEFFIZIENZMASSNAHMEN
AUCH ANDERE VERANDERUNGEN IM GESCHAFT FUR MEHR
NACHHALTIGKEIT SORGEN:

UMSTELLUNG AUF OKOSTROM, VERMEHRTER VERKAUF REGI-
ONALER UND SAISONALER PRODUKTE, VERMINDERUNG VON
VERPACKUNGEN

... UND WAS IHNEN UND IHREN SCHULERN NOCH EINFALLT...




- DIE ENERGIEBEAUFTRAGTEN -

> DER ENERGIEBERATER

Der Energieberater ist der fachliche Experte fiir Energieeffizienz, der die Energiebeauftragten bei der Analyse des Geschiifts und der Auswahl der Mafinahmen vor und nach dem

Carrotmob unterstiitzt.

WIE FINDE ICH EINEN ENERGIEBERATER?

Es gibt verschiedene Organisationen, die (teilweise kostenlose) Energieberatungen

anbieten. Kontakte zu Energieberatern finden Sie unter anderem unter www.co2online.

de und bei den 6rtlichen Verbraucherzentralen. Hiufig gibt es auch lokale Energieef-
fizienznetzwerke oder Ansprechpartner zum Thema bei der zustindigen Gemeinde.
Energieberater, die fir das Schulprojekt ehrenamtlich oder deutlich verglinstigt arbeiten
wollen, sollten bevorzugt werden.

Achten Sie bei der Auswahl darauf, dass Sie den Eindruck haben, dass die Person nicht
nur die Energicberatung ibernimmt, sondern auch Inhalte an die Energiebeauftragten
weitergeben will/kann.

BEANTRAGUNG VON MITTELN FUR EINEN ENERGIEBERATER

Im Rahmen von Carrotmob macht Schule stehen begrenzt Mittel fir Energieberater als
Unterstitzung fiir die Carrotmob-Projekte an Schulen zur Verfiigung, Daftir mussen die
Schiiler und Sie einen formlosen Antrag beim Carrotmob macht Schule-Team einreichen
(rechte Seite). Daftr ist es wichtig, dass sie zusammen mit den nétigen Daten Angebote

von drei lokalen Energieberatern einreichen, die in Frage kommen.

ANTRAG:
FINANZIELLE UNTERSTUTZUNG ENERGIEBERATUNG FUR CARROTMOB
Folgende Daten sind nétig:

# Name der Schule

# Adresse der Schule

» Namen der Energiebeauftragten

# Name des betreuenden Lehrers

» Namen der Energieberater
» Angebote der Energicberater
# Name und Art des Geschifts, in dem der Carrotmob stattfinden soll

+» Unterschrift der Energiebeauftragten UND des betreuenden Lehrers

Die Leistungen von Energieberatern sind oft sehr teuer, daher kann keine komplette Ubernahme der
Kosten garantiert werden. Es kann sinnvoll sein, Direktorat, Elternbeirat oder auch externe Sponsoren
fir die (Teil-)Finanzierung der Energieberatung zu gewinnen. Kosten kénnen nur nach Vorlage einer

Teilrechnung des Energieberaters in Héhe der genchmigten Unterstiitzung erstattet werden.
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TEAM 2

DIE ENERGIEBEAUFTRAGTEN

WILLKOMMEN IM TEAM DER
ENERGIEBEAUFTRAGTEN!

EURE AUFGABEN

Als Energiebeaufiragte sorgt ibr dafiir, dass am Ende des Carrotmobs wirklich CO,

eingespart wird.
Konkret habt ihr in den ndchsten Wochen folgende Aufgaben:

» einen Energieberater kontaktieren (der euch am Besten ehrenamtlich unterstiitzt)

» mit Hilfe des Energieberaters die wichtigsten Berechnungsgrundlagen kennenlernen
und anwenden

» gemeinsam mit dem Energieberater den Energierundgang durchfiihren

» mit Hilfe der Berechnungsgrundlagen des Energieberaters mogliche Energieefhizienz-
mafinahmen berechnen und einen Mafinahmenplan erstellen

» mit Hilfe des Mafinahmenplans bestimmen, wie das Geld nach dem Carrotmob ein-
gesetzt wird. Also auf Grundlage eurer Berechnungen ermitteln, welche Mafinahmen
mit dem Geld méglich sind, sodass langfristig am meisten CO, eingespart wird

» die Umsetzung der Energieeffizienzmafinahmen nach dem Carrotmob-Aktionstag
kontrollieren

S
3
T

{

DIE ENERGIEBEAUFTRAGTEN FUR CARROTMOB MACHT SCHULE
SIND:
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@ BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

1. WER WIRD UNSER ENERGIEBERATER?

Gleich zu Beginn des Projekts habt ihr eine wichtige Aufgabe zu erledigen: die Su-

che nach einem Energieberater. Bevor ihr jedoch Kontakt mit einem Energieberater
aufnehmt, solltet ihr euch Gedanken iiber die Aufgaben und den Zeitaufwand machen,
die auf den Energieberater zukommen werden. Das hilft ihm abzuschitzen, ob er euch
unterstitzen kann. Fragt ihn, ob er diese Aufgaben ehrenamtlich tibernechmen wiirde.
Erklirt ihm, welchen Sinn der Carrotmob hat und dass ihr als engagierte Schuler die
Motivation, aber eventuell keine finanziellen Mittel habt, ihn zu bezahlen.

Das Team von Carrotmob macht Schule kann eine bestimmte Anzahl von Energiebera-
tungen finanziell unterstlitzen, dazu musst ihr einen Antrag stellen - fragt dazu eure
betreuende Lehrkraft.

Welche Aufgaben kommen auf den Energieberater zu? Lest euch dazu auch die anderen
Schritte durch!

Der Energicberater muss uns bei folgenden Aufgaben unterstiitzen:

Aufgabe Zeitaufwand

CARROT

— Fohuite

Nehmt nun Kontakt zu verschiedenen Energieberatern auf. Erklirt euer Anliegen, auch,
was ein Carrotmob ist. Denn diese Aktionsform ist nicht jedem bekannt.

Legt zudem fest, wann ihr die Workshops mit dem Energieberater durchfiihrt. Orientiert
euch dabei an dem Zeitplan und stimmt diesen anschlieBend mit dem Energieberater ab.

TIPP: BEVOR ES ZUR SACHE GEHT: EINE GUTE UBUNG!

Simuliert vorab das Gesprich mit dem Energieberater untereinander. Eine gute Mog-
lichkeit ist auch, sich mit dem Team der Projektleiter zu treffen. Denn diese miissen
ebenfalls eine Ansprache vorbereiten — mit den Ladenbesitzern. Tauscht untereinander
die Rollen (Ladenbesitzer, Energieberater, Schiiler) und versucht euch gegenseitig zu
iberzeugen. So merkt ihr schnell, wo ihr noch Argumente oder Infos liefern musst.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir verschiedene Kontaktdaten von Energieberatern?
Haben wir das Gesprich geiibt? Fiithlen wir uns sicher in der Gesprichsfithrung?
Haben wir einen Energieberater gefunden?
Haben wir den Termin fiir den nichsten Workshop festgelegt und mit dem Energie-
berater abgesprochen?
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- TEAM ENERGIE -

BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

2. ENERGIESPAREN LEICHT GEMACHT
Geschafft — der Energieberater fur den Carrotmob ist gefunden.

Unser Energieberater heil3t

Seine Kontaktdaten sind

Telefon: (am besten erreichbar am
(Wochentag) von bis Uhr)
E-Mail:

Adresse:

Nun findet der erste Workshop statt, bei dem ihr euren Energieberater trefft. Im ersten
Schritt werdet ihr mit den wichtigsten Berechnungsgrundlagen und Umrechnungs-
formeln bekannt gemacht. Thr erfahrt, wie man den Energieverbrauch und den damit
verbundenen CO,-Ausstol berechnet.

Legt cine Exceltabelle an, in der ihr eure Berechnungsgrundlagen und Formeln festhaltet.

<
4 CARROT
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Zum Schluss legt ihr zwei Termine fir einen Energierundgang im ausgewihlten Laden
fest. Vereinbart einen méglichen Alternativtermin, falls der Ladenbesitzer am ersten
Termin keine Zeit haben sollte.

Moglicher Termin 1: um Uhr (Dauer ca. 1 Std.)
Uhr (Dauer ca. 1 Std.)

Moglicher Termin 2: um

Kontaktiert nun den Ladenbesitzer und schlagt ihm die Termine fir den Energierund-
gang vof.
Der Energierundgang findet am um Uhr statt.

AnschlieSend gebt ihr dem Energieberater Bescheid.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir alle Berechnungsgrundlagen verstanden?
Haben wir eine Exceltabelle erstellt?
Haben wir mégliche Termine fiir den Energierundgang mit dem Energieberater
besprochen?
Haben wir den Ladenbesitzer kontaktiert und den Termin fiir den Energierundgang
festgelegt?

Haben wir anschlieflend unseren Energieberater tiber den Termin informiert?

FALLEN EUCH NEBEN EINER STEIGERUNG DER ENERGIEEF-
FIZIENZ NOCH ANDERE DINGE EIN, WIE EIN LADEN ENERGIE
EINSPAREN ODER NACHHALTIGER WERDEN KANN?
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- TEAM ENERGIE -

BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

3. DER ENERGIERUNDGANG

Mit dem Energieberater findet nun der erste Energierundgang im Laden statt.
Folgende Fragen missen dabei mit dem Energieberater beantwortet werden:

» Wie wird der Laden beheizt?

» Wie hoch ist der Gas-, Wirme- und Stromverbrauch pro Jahr?

» Uber welchen Stromanbieter bezieht der Ladenbesitzer seinen Strom?

» Wo befinden sich Wirmelecks? (Stellen, an denen Wirmeenergie unnétig entweicht.)
» Wo befinden sich Energiefresser? (Gerite, die unnétig Strom verbrauchen.)

» Welche elektrischen Gerite nutzt der Laden?

» Welche Energieeinsparungsmoglichkeiten gibt es?

Haltet eure Ergebnisse in einer schriftlichen Ubersicht fest.

Legt fest, wer von euch den Rundgang protokolliert. Einer von euch sollte auch Fotos
machen oder lasst euch von einem Schiiler aus dem Team der Pressebeauftragten be-
gleiten. Fotos bieten neben einer Erinnerungsstiitze auch die Moglichkeit einer schénen
,» Vorher-Nachher“-Dokumentation und machen euren Blog bzw. eure Facebook-Seite
lebendiger. Klirt dazu vorher mit Energieberater und Ladenbesitzer ab, ob sie mit der
Ver6tfentlichung einverstanden sind!

Ubertragt anschlieBend eure Werte und Daten aus der Ubersicht in die Exceltabelle, die
ihr in Workshop 1 erstellt habt.

Legt mit eurem Energieberater einen Termin fur Workshop 3 fest. Hier werdet ihr die
konkreten Berechnungen durchfithren.

CARROT

— Fohuite

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir alle Daten und Angaben vom Ladenbesitzer, die wir fiir unsere weiteren
Berechnungen benétigen?
Haben wir den Energierundgang schriftlich und fotografisch dokumentiert?
Haben wir alle notwendigen Angaben in die Exceltabelle tibertragen?
Haben wir mit unserem Energieberater einen Termin fiir den néchsten Workshop
festgelegt?

4. RECHNEN FUR DAS KLIMA

@ BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

Nun geht es an die konkreten Berechnungen. Besprecht mit eurem Energieberater,

wo Energieeffizienzmalinahmen machbar sind. Berechnet und dokumentiert in eurer
Exceltabelle, welche Mainahmen méglich sind, wie hoch ihre Kosten sind und wie viel
Energie und somit CO, dadurch eingespart werden kann. Erstellt darauthin einen Mal3-
nahmenplan, den ihr dem Ladenbesitzer vorlegt. Uberlegt, wie dieser MaBnahmenplan
ausschen kann.

Diese Berechnungen helfen euch, nach dem Carrotmob-Aktionstag zu bestimmen,
welche Mafinahmen mit dem eingenommenen Geld umgesetzt werden kénnen und
langfristig am meisten CO, einsparen.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir mégliche Mafinahmen zur Energiceinsparung aufgefiihre?
Haben wir die jeweiligen Investitionskosten ermittelt?
Haben wir die mogliche Energiecinsparung pro Jahr sowie die CO,-Reduktion be-
rechnee?
Haben wir einen Maf§nahmenplan erstellt?
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5. STROMANBIETER WECHSEL DICH?

@ BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

Am Carrotmob-Aktionstag ist Kassensturz. Vergesst an diesem Tag nicht, euren ausge-
arbeiteten MaB3nahmenplan mitzunehmen. Notiert euch die Héhe des Umsatzes.

Umsatz: €

Davon werden % des Umsatzes, also € fur Energiceffizienz-
malinahmen eingesetzt.

Betrachtet anschlieBend euren Malinahmenplan: Was kann mit dem eingenommenen
Betrag nun konkret umgesetzt werden? Wie viel CO, kann in Zukunft langfristig einge-
spart werden? Formuliert die konkreten Energieeinsparmal3nahmen fiir den Ladenbe-
sitzer und besprecht diese anschlieBend gemeinsam mit ihm. Legt dabei eine Frist zur
Umsetzung fest.

Gebt diese Informationen an die Online- und Pressebeauftragten weiter, damit sie ver-

breiten kénnen, was nun geplant ist und wie es weitergeht.

NUR GEDULD: Einige Maf3nahmen sind innerhalb weniger Tage bzw. Wochen umsetz-
bar. Sollten jedoch gréBere bauliche MaBinahmen anstehen, kann das einige Wochen
oder gar Monate dauern. Hier benétigt ihr Geduld, verfolgt den Prozess jedoch bitte
kontinuierlich. Wenn ihr allerdings merkt, dass nicht wirklich etwas vorangeht, sprecht
mit dem Ladenbesitzer und erkundigt euch nach den Griinden.

ENERGIE -

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir uns mit dem Ladenbesitzer geeinigt, welche Energieeflizienzmafinahmen
umgesetzt werden sollen?
Haben wir eine Frist fiir deren Umsetzung vereinbart?
Wie viel CO, kann in Zukunft jihrlich eingespart werden?

WAS, WENN...

... DER BESITZER DIE MASSNAHMEN NICHT UMSETZT?

Versucht zunichst einmal den Besitzer durch regelmiBiges Nachfragen
dazu zu bringen, dass er mit der Umsetzung beginnt. Bietet ihm an, dass ihr
euch zu einem klirenden Gesprich trefft. So wird vielleicht deutlich, wo die
Probleme liegen. Kénnt ihr den Ladenbesitzer ggf. unterstiitzen, z.B. durch
Infos tiber Okostromanbieter? Wenn das alles nichts hilft, erinnert ihn an
eure gemeinsam getroffene Vereinbarung: Thr beschert ihm Kundschaft, er
setzt sein eingenommenes Geld nachhaltig ein. Legt ihm auch den Vertrag
vor. Fruchtet auch das nicht, bleibt euch als letzte M6glichkeit, mit negativer
Offentlichkeitsarbeit zu drohen. Das will der Ladenbesitzer sicher nicht. Und
es wire schade, wenn dieses Mittel angewendet werden misste. Bisher kam
dies gliicklicherweise nicht vor.
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BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

6. KONTROLLE DER MASSNAHMENUMSETZUNG

Nach Ablauf der Frist wird bei einem Besuch des Unternechmens gepruft, ob die Vorga-
ben erfiillt und die konkreten Energieeinsparmal3nahmen umgesetzt wurden. Vereinbart
einen Termin mit eurem Energieberater, der euch dabei begleiten soll.

Ein Pressebeauftragter nimmt diesen Termin ebenfalls wahr und dokumentiert die Um-
setzung der MaBlnahmen fotografisch.

EUER ERFOLG - DIE CO_-REDUKTION!

Sind alle MaB3nahmen erfolgreich umgesetzt? Anhand der konkret formulierten Energie-
einsparmafinahmen seht ihr nun, wie viel CO, in Zukunft jahrlich durch die Energieef-
fizienzmaBnahmen eingespart wird. Das ist ein Beitrag zum Klimaschutz — der Gewinn

fir euch und eure Zukunft!

Langtristige CO,-Reduktion: kg pro Jahr

Gebt das erfreuliche Ergebnis an die anderen Teams weiter. Dies muss nun durch die
Presse- und Onlinebeauftragten entsprechend verbreitet werden. Gebt das Ergebnis
auch unbedingt an das Team von Carrotmob macht Schule weiter!

Nach erfolgreichem Abschluss freut sich der Besitzer tiber eine Urkunde oder Bestati-
gung mit einer Angabe der konkreten CO,-Reduktion. Das kénnen auch die Grafiker

tibernehmen und eine Collage o.A. entwerfen.

;4(@ cARRQBT
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ENERGIE -

ALLES ERLEDIGT?
Hat der Kontrollgang im LLaden stattgefunden?
Haben wir den Rundgang fotografisch dokumentiert (Beweisbilder)?
Sind alle MaBnahmen erfolgreich umgesetzt?
Wie viele kg CO, werden in Zukunft pro Jahr eingespart?
Haben wir die Nachricht weitergegeben?
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INFOSCHREIBEN FUR

ENERGIEBERATER

CARROTMOB - WAS IST DAS?

Liebe/r
(Name des Energieberaters)

herzlich willkommen bei Carrotmob macht Schule. Wir freuen uns, dass Sie die Schiler
unterstitzen und sich mit ihnen fiir eine nachhaltige Gestaltung der Zukunft einsetzen.
Um Thnen die Ausarbeitung Threr Workshops zu erleichtern, haben wir im Folgenden

einige Informationen zusammengestellt.

Viel Spaf3 und Erfolg!

STARTEN SIE MIT UNS EINEN CARROTMOB!
1. ENERGIESPAREN LEICHT GEMACHT

INHALTE

Fihren Sie die Schiiler in das Thema Energiceffizienz und deren Berechnungsgrundla-
gen ein. Ob mit oder ohne Powerpointprisentation ist Thnen tiberlassen. Eine mogliche
Gliederung kann sein:

1. Grundlagen: Primirenergie, Endenergie, Nutzenergie

2. Grundlagen: CO,-Emission

3. Energiequellen

4. Bestandsaufnahme des Objektes (= des Ladens)

5. Erkannte Probleme des Objektes (= des Ladens)

6. Mégliche MaBinahmen zur Einsparung von Energie und CO,

7. Ermittlung der Kosten

S

HL

GESCHATZTER ZEITAUFWAND

Der Zeitaufwand der Vorbereitung ist individuell, erfahrungsgemaf fallen fiir die Vor-
bereitung 5 bis 6 Stunden an. Der Workshop mit den Schiilern kann zwischen 1 und 1,5
Std. dauern.

ERGEBNIS

Am Ende dieses Workshops soll eine Blanko-Tabelle von den Schiilern erstellt wer-
den, die im Laufe des Projekts dazu dient, den bisherigen Bestand aufzunehmen, das
Einsparpotenzial sowie die Investitionskosten hierfiir zu berechnen und die CO -Reduk-
tion einzutragen. Dabei erfolgt eine Gliederung der méglichen Mainahmen, z.B. in die
Bereiche ,,bauliche MaBinahmen®, |, technische MaBnahmen®, ,,Nutzerverhalten® und
,»Wechsel des Energietrigers*.

Diese Tabelle kénnen die Schiler am Energierundgang nutzen und ausfiillen.

Schlagen Sie zum Schluss zwei mégliche Termine far den Energierundgang mit den
Schiilern vor. Es ist anschlieBend Aufgabe der Schiiler, mit dem Ladenbesitzer Kontakt
aufzunehmen und einen Termin fir den Energierundgang festzulegen.

VORLAGEN

Eine Beispielvorlage fur die Blanko-Tabelle liegen dem Lehrer vor. Fragen Sie gerne
danach!

Bitte reichen Sie Thr Angebot bis ein.

Wir freuen uns darauf!

Eure Kontaktdaten
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2. DER ENERGIERUNDGANG

INHALTE

Begleiten Sie die Schiiler in den ausgewihlten Laden. Gehen Sie gemeinsam mit dem
Besitzer durch das Unternehmen und diskutieren Sie mit den Schtlern tiber mégliche
EnergieeffizienzmaBinahmen.

Nehmen Sie eventuell Strommessgerite, eine Warmebildkamera oder entsprechende
Gerite mit, sodass die Schiiler schen, wie man Energielecks ermittelt.

Die Schiiler fiillen dabei ihre Excel-Tabelle aus, die im ersten Workshop erstellt wurde.

GESCHATZTER ZEITAUFWAND
Fir den Energierundgang werden ca. 1,5 Std. benétigt.

ERGEBNIS

Die Schiiler haben vor Ort Energielecks und mégliche energetische Verbesserungs-
mafl3nahmen ermittelt. Sie haben die Daten des Besitzers tiber Stromanbieter, Strom-
verbrauch, Angaben tiber Heiz- und Kihlungssysteme etc. Diese Daten tibertragen die
Schiiler in die Exceltabelle. Sie dient als Grundlage fiir den nichsten Workshop ,,Rech-
nen flir das Klima“.

3. RECHNEN FUR DAS KLIMA

INHALTE

Erstellen Sie mit den Schiilern den konkreten Mafinahmenplan. Unterstiitzen Sie die
Schiiler in der Berechnung der Kosten der MaBinahmen (Investition), der Energiecinspa-
rung und der dadurch eingesparten Menge an CO2.

GESCHATZTER ZEITAUFWAND
Fir die Durchfithrung des dritten Workshops werden rund 1,5 Std. benétigt.

L L

ERGEBNIS

Die Schiler haben am Ende des Workshops einen Mainahmenplan ausgearbeitet, in
welchem ersichtlich wird, mit welchen Kosten wie viel CO, langfristig eingespart werden
kann. So kénnen die Schiiler nach dem Carrotmob-Aktionstag leicht erkennen, wie das
eingenommene Geld am effektivsten eingesetzt werden kann.

VORLAGEN
Eine Beispielvorlage fir eine MaBnahmentabelle liegt der Lehrkraft ebenfalls vor.

4. KONTROLLE DER MASSNAHMENUMSETZUNG

INHALTE

Nach dem Carrotmob-Aktionstag ist die erste Aufregung vorbei, bei den Schiilern sinkt
die Anspannung, Doch mit dem Aktionstag ist ein Carrotmob nicht beendet. Es gilt

die Motivation zu erhalten und die konkrete Umsetzung der Malinahmen zu verfolgen.
Begleiten Sie die Schiiler nach Ablauf der Umsetzungsfrist bei ihrem ,,Kontrollgang* im
Laden. Kontrollieren Sie gemeinsam, ob die Vorgaben erfiillt und die konkreten Ener-

giceinsparmalinahmen wie vereinbart umgesetzt wurden.

GESCHATZTER ZEITAUFWAND
Fir den abschlieBenden Rundgang wird mit ca. 1 Std. gerechnet.
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SCHAFFEN ES DIE PRESSEBEAUFTRAGTEN, VIELE MEN-
SCHEN ZU MOBILISIEREN, STEIGT DER UMSATZ. JE MEHR
GASTE ANGELOCKT WERDEN, DESTO GROSSER WIRD
DER ERFOLG - NICHT ZULETZT FUR DAS KLIMA.

GRUNDSATZLICH GILT:

Die Schiiler miissen sich bei der Offentlichkeitsarbeit in die
Lage der Leserschaft / Zielgruppe versetzen: Was wirde
sie ansprechen? Welche Infos wiirden sie dazu bewegen, zu
einem Carrotmob zu gehen? Zudem sollten sich die Schiiler
die Frage stellen, wen sie ansprechen wollen. Wer sind die
Zielgruppen? Wie erreichen sie diese Personen? Diese
Fragen unterstiitzen eine zielgruppengerechte Bewerbung,
Sollen méglichst viele Zielgruppen angesprochen werden,
sollten verschiedene Informationskanile genutzt werden.
Neben der klassischen Pressearbeit (Zeitung, Radio, Pres-
semitteilungen, Flyer) sind dies vor allem die neuen Medien
und soziale Netzwerke. Daher ist eine enge Zusammen-
arbeit zwischen den Presse- und Onlinebeauftragten von
groBer Bedeutung,

TEAM 3

DIE PRESSEBEAUFTRAGTEN

AUFGABEN
Die Schiiler dieses Teams sind fiir folgende Aufgaben zustindig:

» die klassische Pressearbeit abwickeln, z.B. Pressecinladung und -mitteilungen verfassen

+ ein Informationsschreiben {iber einen Carrotmob verfassen

» Informationen fiir einzelne Zielgruppen verfassen

» die Energierundginge im Laden begleiten und durchfiihren

» den Werbeauftritt und die Bewerbung des Carrotmob-Aktionstages organisieren

» das gesamte Projekt dokumentieren, Foto- und /oder Filmaufnahmen der Vorbereitungen und des Carrot-
mob-Aktionstages erstellen

» den Nachbericht verfassen und entsprechend verbreiten

» Informationen tiber die Klimaschutzaktion und ihre Ziele am Carrotmob-Aktionstag verbreiten, um Lauf-
kundschaft und Passanten aufzukliren

» den Kontakt zur Presse pflegen, z.B. auch Interviews geben

Vier der Workshops werden durch den Energieberater angeleitet. Als Hilfestellung zu Inhalten, Ablauf und
Lernzielen steht dem Energieberater eine Erlauterung zur Verfigung,

IM FOLGENDEN FINDEN SIE

» Hilfestellung fiir das Team fiir Lehrer (S. 97)

» die Aufgaben (Schritte) fiir das Team der Pressebeauftragten (S. 98)

» die Blanko-Vorlage einer Pressemitteilung (S. 104)

» cine beispielhafte Pressemitteilung und -einladung sowie eine Vorlage einer Fotoeinverstindniserklirung



- DIE PRESSEBEAUFTRAGTEN -

» HILFESTELLUNG FUR DAS PRESSE-TEAM DURCH DIE LEHRKRAFT

IHRE AUFGABE: Sie stehen fiir Fragen bereit, lassen ansonsten die Schiiler jedoch weitestgehend selbststindig arbeiten. Bevor Sie den Schiilern die Vorlagen geben, sollten diese

bereits eigene Versionen ausgearbeitet haben. Bei diesem Team ist eine enge Zusammenarbeit mit dem Online-Team sinnvoll.

ZU 1. ,DIE KLASSISCHE PRESSEARBEIT” UND 3. “WERBUNG,
WERBUNG, WERBUNG"

Diese Vorlagen dienen den Schilern als Hilfestellung:

» Vorlage einer Pressemitteilung (Blanko)
» Beispiel einer Pressemitteilung
» Beispiel einer Presseeinladung

» Vorlage einer Fotoeinverstindniserklirung

ZU 4. ,ACHTUNG, ACHTUNG, EINE DURCHSAGE: ALLE
SCHULER BITTE ZUM CARROTMOB”

Ideen zur Bewerbung des Carrotmobs unter den Schiilern:
» Tiirhinger, Banner, Hinweispfeile, Durchsage in der Schule, Handzettel / Flyer, Abris-
szettel, Plakate, Aufkleber, Fihnchen, Buttons, Clip auf Youtube (der iiber Facebook

verbreitet werden kann - in Zusammenarbeit mit den Onlinebeauftragten)
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TEAM 3

DIE PRESSEBEAUFTRAGTEN

WILLKOMMEN IM TEAM
DER PRESSEBEAUFTRAGTEN!

EURE AUFGABEN

Fiir einen erfolgreichen Carrotmob ist die Offentlichkeitsarbeit ausschlaggebend.
Schafft ibr es, viele Menschen zu mobilisieren, steigt der Umsatz. Und je mehr Giiste
angelockt werden, desto grifSer wird der Erfolg — nicht zuletzt fiir das Klima.

Konkret habt ihr in den nichsten Wochen folgende Aufgaben:

» die klassische Pressearbeit, z.B. Pressemitteilungen und -einladungen verfassen

» ein Informationsschreiben iiber einen Carrotmob verfassen

» Informationen fiir einzelne Zielgruppen verfassen

» den Carrotmob-Aktionstag bewerben (in Zusammenarbeit mit den Onlinebeauftragten)
» einen Pressespiegel erstellen

» Projektablauf und Aktionstag dokumentieren, Foto- und Filmaufnahmen machen

» den Nachbericht verfassen

» Kontakt zur Presse pflegen (Interviews 0.A.)

» die anderen Teams bei Terminen begleiten, fotografieren und dokumentieren

DIE PRESSEBEAUFTRAGTEN FUR CARROTMOB MACHT SCHULE
SIND:

GRUNDSATZLICH GILT:

Versetzt euch bei der Offentlichkeitsarbeit in die Lage der Leserschaft und der Ziel-
gruppe. Wie erreicht ihr diese Personen? Was wiirde euch ansprechen? Welche Infos
wirden euch dazu bewegen, zu einem Carrotmob-Aktionstag zu gehen?
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WICHTIGE HINWEISE ZU FOTOAUFNAHMEN
Damit ihr rechtlich abgesichert seid, beachtet folgende Hinweise:

» Lichtet ihr einzelne Personen ab, so benotigt ihr auf jeden Fall eine Einverstindniser-
klirung der Person (z.B. wenn ihr den Ladenbesitzer vor seinem Laden fotografiert).
Lasst diese Personen vorab cine Einverstindniserklirung unterschreiben. Eine Vorlage
hierfiir hat euer Lehrer. Heftet die unterschriebenen Einverstindniserklirungen gut ab
und bewahrt sie auch tiber die Projekedauer hinaus auf.

» Beim Ablichten von gréfleren Gruppen bzw. Versammlungen ist die Lage kniffliger.
Am besten hingt ihr am Carrotmob-

Aktionstag ein Schreiben gut sichtbar aus, auf dem ihr drauf hinweist, dass an der
Veranstaltung Fotos- oder Filmaufnahmen gemacht werden. Eure Formulierung
kénnte z.B. so lauten: , Fiir Zwecke der Offentlichkeitsarbeit werden heute Foto- und
Filmaufnahmen angefertigt. Wer darauf nicht abgebildet sein méchte, meldet sich
bitte bei den Veranstaltern. Nicht-Widerspruch gilt als Einwilligung.“ Schreibt noch,
an wen man sich wenden kann (Name und Handynummer).

» DPersonen unter 18 Jahren: Hier wird das Einverstindnis des Erziechungsberechtigten
benétigt. Falls ihr dieses nicht vorliegen habrt, fotografiert Kinder sicherheitshalber
nur von hinten oder in groflen Gruppen, wo das Kind / die Kinder nur als Beiwerk
erscheinen und nicht das Hauptmotiv darstellen.

DAMIT ALLE TEAMS AUF DIE FOTOS ZUGREIFEN KONNEN, LEGT AM BESTEN
(GERN MIT HILFE DER ONLINEBEAUFTRAGTEN) EINE DROPBOX AN, AUF DIE
ALLE ZUGREIFEN KONNEN.

CARROT
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BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

1. DIE KLASSISCHE PRESSEARBEIT

Zwei Schreiben sind zu Beginn wichtig: ein allgemeiner Informationstext und die Pres-
semitteilung, Nachdem ihr die untenstehenden Hilfestellungen zum Verfassen eines all-
gemeinen Infotextes und einer Pressemitteilung gelesen habt, schreibt ihr diese. Nehmt
euch auch die Vorlage einer Pressemitteilung zur Hilfe.

DAS INFOSCHREIBEN

Ein grundlegender Baustein der Pressearbeit ist das Verfassen eines Informationstextes,
der in abgewandelter Form an verschiedenen Stellen und mehreren Gelegenheiten der
Pressearbeit eingesetzt werden kann. Am besten schreibt ihr zunichst eine ausfiihrliche
Version (ca. 1 bis 1,5 Seiten). Ausgehend von dieser kénnt ihr dann Ausziige und ge-

kirzte Varianten an verschiedenen Stellen einsetzen (Flyertexte, Facebook-Postings etc.).

Beim Verfassen der ausfuhtlichen Version konnt ihr euch daran orientieren, wie eine
Pressemitteilung geschrieben wird. Wichtig: Mit dem Schreiben erst anfangen, wenn
alle Kontaktméglichkeiten, die in der Meldung aufgeftihrt werden sollen, eingerichtet
sind (Facebook-Seite, Blog, Webseite, usw.). Von Vorteil ist es, wenn ihr tiber ein Logo
verfiigt (Absprache mit den Grafikern). Erkundigt euch auch bei den anderen Teams
(v.a. den Projekdleitern), ob beteits Spender / Sponsoren gefunden wurden, die erwihnt
werden sollten. Das Infoschreiben dient auch den Onlinebeauftragten und den Projekt-

leitern, arbeitet zusammen oder gebt die Infos weiter.
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DIE PRESSEMITTEILUNG

Sinn und Zweck einer Pressemitteilung ist es, die Aufmerksamkeit der Leser zu erregen.
Schaut euch die Vorlage zur Pressemitteilung an sowie die untenstehenden Tipps — so

gelingt euch eine gute Pressemitteilung,

» Die Uberschrift: Ob cin Schreiben gelesen wird, entscheidet sich oft bereits bei der Uberschrift. Es ist also
wichtig, einen prignanten Titel zu finden, an dem der Leser hingen bleibt. Der Titel und / oder das Motto
sollten moglichst frith festgelegt und dann einheitlich in der Pressearbeit verwendet werden. Das erhéht den
Wiedererkennungswert und trigt zu einem professionellen Eindruck bei. Es besteht auch die Moglichkeit,
mit einer Dachzeile zu arbeiten. Sie steht in kleinerer Grofe iiber der Uberschrift und erhilt meistens etwas
niichternere Informationen. Bei der Uberschrift konnt ihr euch einen einprigsamen Wortlaut {iberlegen. Bei
einem Carrotmob im Obstladen zum Beispiel: , Kirschen, Kiwis, Klimaschutz®.

+ Die Einleitung: Der Uberschrift folgt eine Einleitung, die nicht mehr als drei bis vier Sitze umfasst. Hier
sollten die wichtigsten Informationen enthalten sein. Informiert den Leser wann und wo die Veranstaltung
stattfindet, von wem, warum und wie der Carrotmob durchgefiihrt wird und wer kommen soll (W-Fragen).

#Eine Pressemitteilung wird im Prisens geschrieben. Des Weiteren solltet ihr vermeiden, die Mitteilung in
der ersten Person zu schreiben. Also beispielsweise auf Formulierung wie ,Ich veranstalte...“ oder , Wir
veranstalten...“ verzichten und besser ,Die Schiiler der XY-Schule...“ schreiben. Méglichst die direkte Rede
verwenden. Kurze Sitze sind gut.

# Der erste Absatz: Insofern noch nicht in der Einleitung geschehen, sollte im ersten, lingeren Absatz des
Textes genauer erklirt werden, um was es geht (Beantwortung der W-Fragen).

# Die Pressemitteilung beginnt also mit der zentralen Aussage, bietet im Verlauf weiterfiihrende Informatio-
nen und beleuchtet schlieflich kurz die Hintergriinde. Im Falle der Ankiindigung eines Carrotmobs kann
das beispielsweise eine kurze, allgemeine Ausfithrung zum Thema Klimaschutz sein. In jedem Fall sollte
knapp erklirt werden, was cin Carrotmob ist.

# Die gesamte Pressemitteilung kann mit Zitaten der Veranstalter oder anderer Beteiligter garniert werden.
7.B. der Ladenbesitzer XY ,Ich freue mich auf den Carrotmob, weil .... .

-+ Der Abbinder: Am Ende des Schreibens befinden sich, (grafisch) leicht abgesetzt, im sogenannten Abbin-
der, Informationen iiber die Veranstalter und Kontaktdaten (Telefon, E-Mail-Adresse, Webseite, Social-Me-

dia-Prisenz etc.).
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+ Falls ihr Sponsoren oder offizielle Unterstiitzer habt, gehéren deren Logos auch in den Abbinder. Eventuell
sollte die Kooperation auch mit ein oder zwei Sitzen im Flieftext erwihnt sein. Stimmt die Pressemitteilung
mit den Partnern ab.

+ Insgesamt sollte eine Pressemitteilung nicht linger als eineinhalb DIN A4-Seiten sein. Ein Beispiel einer

ausformulierten Pressemitteilung kann euch euer Lehrer geben.

Beim Versenden der Pressemitteilung solltet ihr am Ende eurer E-Mail in einem ab-
schlieBenden Satz die Hoffnung auf eine Ver6ffentlichung unterbringen. Beispielsweise:
,» Wit freuen uns, wenn Sie unsere Pressemitteilung oder einen entsprechenden Termin-
hinweis veréffentlichen und uns ein Belegexemplar zusenden.* Es ist dartiber hinaus
tblich, dass Pressemitteilungen ein oder zwei Bilder beigeftigt werden. Beim Versand per
E-Mail darauf achten, dass ihr dabei einen Kompromiss zwischen guter Auflésung und
DateigroBe findet.

TIPP: Wenn ihr mehrere Adressaten gleichzeitig anschreiben wollt, tragt in die Mail-Ad-
resszeile ,,An“ eure E-Mail-Adresse ein und setzt eure Pressekontakte in ,,Bec™ . Ver-
teiler-Mails in denen alle Adressaten zu sehen sind (sogenannte offene Verteiler) wirken

unprofessionell.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir einen allgemeinen Infotext geschrieben und eine Pressemitteilung verfasst?
Haben wir ein, zwei gute Pressefotos mit Einverstindniserklirungen?
Haben wir den Infotext an die Onlinebeauftragten und Projektleiter weitergegeben?
Haben wir die Formulierung zur Unterstiitzung von Partnern / Sponsoren abge-
stimmt?
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BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

2. DER PRESSEVERTEILER

Nachdem die Pressemitteilung geschrieben ist, muss sie unter die Leute gebracht wer-
den. Erstellt dazu einen Presseverteiler. Der Verteiler ist eine Art Kontaktliste und sollte
verschiedene Anlaufstellen beinhalten:

» lokale Tageszeitungen und kostenlose Stadtteilzeitungen, Anzeigenblitter wA.

» liberregionale Zeitungen

» lokale Radiosender

» lokale Fernsehsender

» lokale Magazine mit Veranstaltungshinweisen

» lokale und tiberregionale Internetportale (in Zusammenarbeit mit den Onlinebeauf-
tragten)

Bei der Zusammenstellung des Presseverteilers nehmt ihr zunichst einmal die gro3en
Medien auf. Also lokale und tberregionale Zeitungen oder Radio- und Fernsehsender,
sowie entsprechende Webauftritte. Wichtig sind auch Kulturmagazine, in denen Veran-
staltungen angekiindigt werden.

Bei Interesse konnt ihr Vertretern dieser Medien auch anbieten, zur Berichterstattung
vorbeizukommen. Denn wenn ihr damit werben konnt, dass Radio oder Fernsehen bei
dem Carrotmob-Aktionstag dabei sind, erreicht das aller Wahrscheinlichkeit nach noch

einmal mehr Leute.

Grundsatzlich wird der Presseverteiler am besten von einer Person erstellt, die sich in
der Stadt oder der Gegend gut auskennt. Denn die lokalen Zeitungen kann jeder in
den Presseverteiler aufnechmen. Vielmehr sind Insiderwissen, Bezichungen und Kon-
takte Gold wert, wenn es darum geht, die richtigen Leute anzuschreiben. Freunde und
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Bekannte gehoren nicht in den Presseverteiler. Diese konnt ihr tiber euren privaten

E-Mail-Account und die sozialen Online-Netzwerke informieren.

UBRIGENS: Es gibt im Netz verschiedene Anbieter, bei denen ihr eure Pressemitteilung
kostenlos ver6ffentlichen kénnt. In der Regel gebt ihr euren Text tiber ein Onlinefor-
mular ein und die Meldung wird dann nach kurzer Prifung auf dem jeweiligen Portal
verbffentlicht. Beispiele sind: www.openpr.de oder www.pressemeldung.org. Diese
Aufgabe koénnt ihr jedoch auch an die Onlinebeauftragten weitergeben.

MEISTENS IST ES MIT DEM VERSAND DER PRESSEMITTEILUNG NICHT GETAN.

Stellt euch drauf ein, dass ihr in den Redaktionen nachhaken misst, ob die Presse-
mitteilung eingegangen ist und veréffentlicht wird, bzw. dass Ruckfragen per Telefon
oder E-Mail kommen. Am besten ist es daher, jemanden aus eurem Presseteam mit der

Aufgabe zu betrauen, diese Korrespondenz zu tibernehmen.

Kommt es nicht zu den erhofften Reaktionen auf die Pressemitteilung, kénnt ihr ruhig
auch mal zum Telefonhorer greifen und bei den Empfingern nachfragen. Eventuell
erfahrt ihr, warum der Empfinger nicht reagiert hat oder die Meldung fiir ihn uninteres-
sant war.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir einen Presseverteiler erstellt?
Haben wir die Pressemitteilung an méglichst viele Pressekontakte gesendet?
Haben wir uns zusitzlich telefonisch bei den Empfingern des Pressespiegels erkun-
digt, ob unsere Pressemitteilung veroffentlicht wird?
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BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

3. WERBUNG, WERBUNG, WERBUNG

Nach der Pressemitteilung und dem Infoschreiben folgt das Verfassen von Presseein-
ladungen, von Texten fiir Plakate, Handzetteln und anderen Informationsmaterialien.
Diese Texte werden an die Grafiker gegeben, die das Ganze anschaulich und grafisch
umsetzen. Hier ist eine zeitliche Absprache nétig, damit die Grafiker ihre Aufgaben
rechtzeitig etledigen kénnen.

DIE FOTOGRAFISCHE DOKUMENTATION

Sprecht euch mit den anderen Teams ab: Wen kénnt ihr wann bei Terminen begleiten
und fotografieren? Hier eignen sich Termine, die ausdrucksstarke Bilder zulassen, die ihr
anschlieBend fiir die Pressearbeit nutzen kénnt und an die Onlinebeauftragten weiter-
gebt. Anschauliche Fotos ergeben sich z.B. bei der Ansprache der verschiedenen Liden
und den unterschiedlichen Teamarbeiten, oder beim Energierundgang und dem Besuch
des Ladens nach Umsetzung der MaBnahmen. Diese ,,Vother-Nachher*“-Bilder belegen
schon, was ihr alles erreicht habt.

DIE PRESSEEINLADUNG

Die Presseeinladung ist kein aufwendiges Schreiben. Euer Lehrer hat hierzu eine Vorlage
— schaut sie euch an und tberlegt euch, wie eure Pressecinladung lauten kénnte. Versen-
det diese ebenfalls tber den Presseverteiler. Orientiert euch am Zeitplan, wann dies zu
tun 1st.

DER PRESSESPIEGEL

Achtet in der Presse darauf, ob Artikel oder Beitrige von euch bzw. tiber euch erschei-
nen. Sammelt sie iiber den gesamten Projektverlauf hin und notiert Datum und Verlag,
bzw. lasst cuch Belegexemplare zuschicken. Dieser Pressespiegel ist spiter eine schéne
Erinnerung und nutzt auch der Dokumentation (z.B. auch zur Votlage fur Partner /
Sponsoren).

S

&

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir eine Pressecinladung geschrieben?
Wissen wir wann wir die Presseeinladung versenden?
Haben wir Texte fiir Handzettel etc. verfasst und an die entsprechenden Teams
weitergegeben?
Haben wir einen Pressespiegel angelegt?
Haben wir die anderen Teams bei Terminen begleitet und aussagekriftige Fotos
gemacht?

@ BEARBEITUNGSZEIT: 90 MINUTEN

4. ACHTUNG, ACHTUNG, EINE DURCHSAGE:
ALLE SCHULER BITTE ZUM CARROTMOB

Denkt auch an eure Mitschiiler. Wie kénnt ihr den Carrotmob-Aktionstag bei ihnen
bewerben? Was konnt ihr im, um und am Schulhaus machen, um sie zu aktivieren, zum

Carrotmob-Aktionstag zu kommen? Klirt eure Mallnahmen mit der Schulleitung ab.

Mit folgenden Ideen motivieren wir unsere Mitschiler:

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir MafSnahmen, um den Aktionstag bei unseren Mitschiilern zu bewerben?
Sind die Mafinahmen mit der Schulleitung abgesprochen und bewilligt?
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5. RAUS AUF DIE STRASSE

Unterstitzt das Team der Projektleiter bzw. der Eventmanager in der Verteilung der
Plakate und Flyer. Denkt daran — je mehr Menschen ihr informiert und zum Mitmachen
motiviert, desto groBer wird euer Erfolg. Fragt auch in Liden oder Cafés nach, ob ihr
Plakate und Flyer aufthingen bzw. auslegen durft.

Beachtet den Zeitplan, wann dieser Schritt durchzufiihren ist.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir Plakate aufgehingt?
Haben wir Flyer verteilt?
Haben wir Menschen angesprochen?

6. DER NACHBERICHT

Nach dem Carrotmob-Aktionstag steht fest, wie viel Geld ihr fir die Energieeffizienz-
mafBnahmen des Ladens eingenommen habt und was damit umgesetzt wird (hier kon-
nen euch die Energiebeauftragten Informationen geben). Die ausschlaggebende Zahl
fiir das Klima: die zukiinftig jihrliche Reduktion des CO,-AusstoBes. Diese erfreulichen
Informationen und Zahlen, den Erfolg eures Projekts, fasst ihr nach dem Aktionstag in
einer weiteren Pressemitteilung (im sogenannten Nachbericht) zusammen und versendet

ihn wieder Uiber den Presseverteiler.

Eine weitere Moglichkeit ist, ein Plakat mit den Erfolgszahlen zu schreiben, allen Mitma-
chern zu danken und dieses im Laden sowie an der Schule auszuhingen.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir einen Nachbericht verfasst?
Haben wir den Nachbericht tiber den Presseverteiler versendet?
Haben wit den Nachbericht unseren Partnern / Sponsoren zukommen lassen?

Kann der Nachbericht in der Schulerzeitung verdffentlicht werden?
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WICHTIG:

Alle endgtiltigen Daten tber den Carrotmob (Name des Geschifts, Carrot-
mob-Zeitraum, erwirtschafteter Umsatz, durchgefithrte MaBnahmen im Laden,
daraus resultierende CO,-Einsparung pro Jaht, Anzahl der Kunden wihrend des
Carrotmobs, Art des Rahmenprogramms und weitere Besonderheiten) mussen
zusammen mit einigen Fotos (mit Einverstindniserklirung!) an das Team von
Carrotmob macht Schule geschickt werden. Euer Carrotmob und die positiven Folgen
fir Klima und Umwelt werden dann auf www.carrotmob-macht-schule.de
einer breiten Offentlichkeit vorgestellt.
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PRESSEMITTEILUNG

PRESSEMITTEILUNG

Stadt, den Datum

Ansprechpartner/Adressat

Telefonnummer des Ansprechpartners

E-Mail Adresse des Ansprechpartners

UBERSCHRIFT

Untertiberschrift

Einleitender Text
Wichtigste Fragen zuerst: Wer? Wo? Wann? Wie? Warum? Was?
(Ca. 5-10 Zeilen lang, fett)

Haupttext
mit allen wichtigen Informationen und Hintergriinden
(1 Seite lang)

Thre Ansprechpartner beim Carrotmob:

Name: Name der Schule

Ort: Adresse
Mail:  E-Mail-Adresse (eines Ansprechpartners der Pressebeauftragten)
Tel: Handynummer (eines Ansprechpartners der Pressebeauftragten)

BEISPIEL EINER PRESSEMITTEILUNG

Green © City

Green City e.V. LindwurmstraRe 88 80337 Miinchen
Telefon (089) 890 668-322 Fax (089) 890 668-66
info@greencity.de www.greencity.de
www.facebook.com/GreenCityeV
www.twitter.com/GreenCityeV

BildungsCent e.V.
Oranienstrae 183

10999 Berlin

Tel +4930 610 8144 96

Fax +49 30 610 81 44 50
info@bildungscent.de
http://www.bildungscent.de

Pressemitteilung

Miinchen, 27. Mai 2016

Carrotmob macht Schule

Anmeldestart fiir Lehrkréfte in ganz Dy zum freien Kli il jekt mit
anerkannter Fortbildung

Ab sofort kénnen sich Padagoglnnen fiir eine Teilnahme an dem Projekt Carrotmob macht Schule der
Umweltorganisation Green City e.V. und der Bildungsorganisation BildungsCent e.V. bewerben. Das
bundesweite Programm befahigt sie, mit ihren Schilerlnnen die Aktionsform ,,Carrotmob* zu organisieren.
Damit setzen sich die Jugendlichen aktiv und mit SpaR fir mehr Klimaschutz ein. Die neue Projekt-Website

www.carrotmob-macht-schule.de informiert Gbersichtlich tiber die Inhalte und den Ablauf von Carrotmob

macht Schule. Interessierte Lehrerinnen haben dort die Mdglichkeit, sich fiir eine Teilnahme am Projekt zu
bewerben. Das Angebot richtet sich an Padagoginnen, die mit Jugendlichen ab 15 Jahren arbeiten. Die

kostenlosen Fortbildungen starten bundesweit im Herbst 2016 (Termine siehe unten).

Was ist ein Carrotmob?

Ein Carrotmob ist eine Klimaschutzaktion, bei der moglichst viele Menschen dazu mobilisiert werden, tber einen
festgelegten Zeitraum in einem bestimmten Geschéft einzukaufen. Dieses investiert anschlieBend einen
vereinbarten Teil des Umsatzes in KlimaschutzmaRnahmen, wie zum Beispiel den Einbau energieeffizienter

Gerite oder den Umstieg auf Okostrom.

Uber das Projekt Carrotmob macht Schule

Carrotmob macht Schule kombiniert die Aktionsform Carrotmob mit praktischer Umweltbildung. Mit
Unterstiitzung ihrer Lehrerinnen organisieren Schiilerinnen gemeinsam einen Carrotmob in einem Café, einem
Bio-Supermarkt oder einem anderen Geschéft in ihrer Umgebung. Auf diese Weise fordert Carrotmob macht
Schule das selbststandige Arbeiten, schult organisatorische Fahigkeiten und partizipative Zusammenarbeit. Die

Jugendlichen erfahren, wie spannend Klimaschutz ist und dass Engagement Wirkung zeigt.
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Green @ City

Green City e.V. Goethestr. 34 80336 Miinchen
Telefon 0 89 - 89 06 68-0 Fax 0 89 - 89 06 68 —66
buero@greencity.de www.greencity.de
www.facebook.com/GreenCityeV
www.twitter.com/GreenCityeV

Presseeinladung

i Svenja von Gierke
Miinchen, den 18. Oktober 2011 089 690 668.32

Svenja.vonGierke@greencity.de

»Freistil“-Premiere:
Buhne frei fiir junge Klimahelden

Die Begriffe ,,Fiihrerschein“ und ,,Freiheit”“ gehéren bei Jugendlichen hdufig zusammen. Durch
das Projekt ,,Freistil“ erfahren Schiilerinnen und Schiiler der Hauptschule an der
CincinnatistraBe und des Forderzentrums Miinchen Mitte 1, dass Unabhéngigkeit und Freude
am Fahren auch anders erlebbar sind. Seit dem 10. Oktober setzen sie sich kreativ mit den
Themen Mobilitdt und Klimaschutz auseinander. In den Workshops von Green City erforschen
sie unterschiedliche Aspekte der Verkehrsmittel und lernen Alternativen zum PKW kennen.
AnschlieBend entwickeln sie ein Theaterstiick und einen Film. Diese préasentieren die jungen
Klimakiinstlerinnen und -kiinstler am 28. Oktober ihren Mitschiilerinnen und Mitschiilern im
Miinchner Soundcafé.

Gemeinsam mit dem Umweltbildungsteam von Green City erforschen die Achtklasslerinnen und
Achtklassler durch Experimente, Interviews und mit Hilfe von Schallpegelmessgeraten den
motorisierten Individualverkehr und seine Folgen fiir Gesundheit und Klima. Die Jugendlichen
erkennen, wie ihre eigene Verkehrsmittelwahl Umwelt und Stadtbild beeinflusst. Diese Erkenntnisse
dienen als Inspiration fiir die kreative Bearbeitung der Projektinhalte. Die Schilerinnen und Schiiler der
Hauptschule an der Cincinnatistrale studierten gemeinsam mit einer Theaterdozentin bereits ihre
Szenen fur das Theaterstiick ein. Die Achtklasslerinnen und Achtklassler des Férderzentrums Miinchen
Mitte 1 schreiben zurzeit am Drehbuch fir ihren eigenen Film und erfahren dabei Unterstiitzung von
Filmprofis. Zum Abschluss der Projekttage findet am 28. Oktober die feierliche Premiere der beiden
kiinstlerischen Beitrége statt.

Wir laden Sie herzlich zur Premiere von ,,Freistil“ ein.

Termin: Freitag, 28. Oktober 2011, 9.00 Uhr

Treffpunkt: Soundcafé, Traubestralle 5, 80805 Miinchen

Anmeldung: per E-Mail, Antwortfax oder telefonisch bis Donnerstag, 27. Oktober 2011, 14 Uhr.

Das Projekt Carrotmob macht Schule und der Carrotmob-Aktionstag finden im Rahmen einer

Schulveranstaltung der statt.

Name der Schule

Zur Dokumentation und fiir die Offentlichkeits- und Medienarbeit (Homepage, Informationsblitter, Medien-

berichte, Facebook ().;“\.) werden Fotos und Filme erstellt.

Um diese Aufnahmen fiir die Presse- und Offentlichkeitsarbeit nutzen zu diirfen, bitten wir Sie, mit
nachfolgender Unterschrift Thr Einverstindnis fiir die Verwendung und Ver6ffentlichung der Aufnahmen zu
geben und uns die nétigen Nutzungsrechte unwiderruflich zu tibertragen. Die Fotos kénnen bearbeitet (z.B.
ausgeschnitten, aufgehellt etc.) und mit inhaltlichen Texten versehen werden. Bei der Nutzung der Aufnahmen

werden keine Namen genannt.

Bei Fragen kénnen Sie sich gerne an wenden.

Name des Ansprechpartners

Kontaktdaten:

Mit dem oben Beschriebenen erklire ich mich einverstanden.

Name (des Kindes)

Name (Erzichungsberechtigter)

Anschrift:

Stadt Datum

Unterschrift (des Erziehungsberechtigten)



Die Onlinebeauftragten sind fiir eine verantwortungsbewusste
und schnelle Verbreitung von aktuellen Informationen zum Car-
rotmob verantwortlich und bewerben den Aktionstag iiber soziale
Netzwerke. Sie stehen in enger Zusammenarbeit mit dem Team
der Pressebeauftragten, etwa um gemeinsam Werbestrategien zu
erarbeiten. Zudem kénnen Fotos, Zitate und Textbausteine ausge-

tauscht und in verschiedenen Medien genutzt werden.

Hiiufig kennen sich einige Schiiler sehr gut mit sozialen Netz-
werken aus. Lassen Sie sie ihre Fiibigkeiten und ihr Know-How
Sfiir das Carrotmob-Projekt nutzen!

TEAM 4

DIE ONLINEBEAUFTRAGTEN

AUFGABEN
Die Schiiler dieses Teams sind fiir folgende Aufgaben zustiindig:

» Das Internet und soziale Onlinenetzwerke sinnvoll und verantwortungsbewusst nutzen
» Onlineprofile bei Facebook und Twitter anlegen und pflegen

» einen Blog verfassen und pflegen

» Informationen iiber das Internet bereitstellen und den Aktionstag bewerben

» Vernetzung betreiben

BEISPIELE FUR BLOG, WEBSEITEN UND FACEBOOK

» www.carrotmobhh.de/
» www.carrotmob-muenchen.de/
» www.carrotmob.org/

» www.facebook.com/CarrotmobFR
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TEAM 4

DIE ONLINEBEAUFTRAGTEN

WILLKOMMEN IM TEAM DER
ONLINEBEAUFTRAGTEN

EURE AUFGABEN

Neben der klassischen Oﬂ'entlicbkeitsarbeit ist die Nutzung moderner Medien zur
Bewerbung und Berichterstattung ausschlaggebend. Hinter jeder kurzen Online-
nachricht steben allerdings komplexe Uberlegungen. So miisst ibr euch zuniichst
tiberlegen, wen ibhr mit eurer Werbung erreichen wollt - und welche sozialen Medien
Siir diese Menschen von Bedeutung sind. Facebook, Twitter, Instagram...?

Konkret habt ihr in den nichsten Wochen folgende Aufgaben:

» ecinen Blog auf www.blogger.com anlegen und pflegen

» eine Facebook-Seite und evtl. einen Twitter-Account anlegen;

» Informationen zum Carrotmob und zum Klimaschutz iiber verschiedene Onlineplatt-
formen verbreiten

» Menschen tber soziale Netzwerke zum Mitmachen motivieren

DIE ONLINEBEAUFTRAGTEN FUR CARROTMOB MACHT SCHULE SIND:

[a]
o3
20

4
H
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- TEAM ONLINE -

Uber das Netz konnt ihr eine gro3e Anzahl von Menschen schnell und unkompliziert
erreichen. Es ist jedoch essentiell, dass ihr euch an einige Regeln haltet, um rechtlich

abgesichert zu sein.
WICHTIGE HINWEISE ZUM VERHALTEN IM INTERNET

» Natiirlich diirft ihr keine Fotos verwenden, deren Rechte ihr nicht besitzt. Wenn ihr
eine Bilddatei aus dem Internet nutzt, miisst ihr den Betreiber der Seite bzw. den
Rechteinhaber um Erlaubnis bitten. Fragt bei der E-Mailadresse im Impressum der
betreffenden Seite nach und speichert positive Riickmeldung ab.

» Legt fiir euer Carrotmob-Team eine allgemeine E-Mailadresse an, So miisst ihr eure
private E-Mailadresse nicht benutzen. Diese Team-E-Mailadresse kénnt ihr anschlie-
Bend fiir alle Registrierungen verwenden. Google Mail hat einen groflen Vorteil: Thr
konnt bei Google Drive wichtige interne Daten fiir die Projekeplanung ablegen, so
dass jeder jederzeit darauf zugreifen kann,

» Veroffentlicht keine privaten Details auf den Social Media-Kanilen oder auf dem
Blog. Dazu zihlen Kontaktdaten, wie beispielsweise eure Telefonnummer, Wohnan-
schrift oder private E-Mailadresse. Falls ihr diese Daten bei der Anmeldung angeben
miisst, so stellt sicher, dass diese Informationen spiter nicht mehr sichtbar sind. Bei
Facebook kénnt ihr diese Einstellungen unter Privatsphire > ,,Benutzerdefinierte
Einstellungen® vornehmen.

» Das Internet ist 6ffentlich. Sobald ihr online seid, konnen andere User euer Vorhaben
kommentieren — im Positiven wie im Negativen. So konnen z.B. auch beleidigende
Inhalte anderer User auftauchen. Moderiert deshalb eure Auftritte. Beleidigende
Kommentare solltet ihr 16schen, strafbare Eintrige miissen gemeldet werden.

» Versucht auf alle Kommentare, Eintrige und Fragen zu reagieren. So schafft ihr eine
Gemeinschaft, die sich mit eurem Carrotmob verbunden fiihlt.
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1. DIE TEAM-E-MAILADRESSE
Google bictet den kostenlosen E-Maildienst Google Mail an, den ihr fiir cuer Team
nutzten konnt. Unter www.google.de konnt ihr euch fir cin Gmail-Konto anmelden.

SO GEHT'S:

» Im Registrierungsformular kénnt ihr bei Vor- und Nachname beispielsweise Carrot
und Mob eintragen.

» Als Nutzernamen (=E-Mailadresse) beispielsweise carrotmob und zusitzlich den
Namen eurer Schule, etwa carrotmob-gymnasiumneubiberg @gmail.com.

» Wihlt ein sicheres Passwort, das aus Klein- und Grof$buchstaben sowie Zahlen und/
oder Sonderzeichen besteht.

Unser Vor- und Nachname lautet:

Unser Nutzername lautet:

Unser Passwort lautet:

Nach diesem Schritt werdet ihr aufgefordert, eine Google+ Profilbild hochzuladen. Thr
konnt z.B. gleich das Carrotmob-Logo hochladen. Die Ausgestaltung des Google+ Pro-
fils ist aber spiter auch noch méglich.

Nun besitzt ihr eine Team-E-Mailadresse, die ihr fir weitere Anmeldung und fir allge-

meine Kommunikation nutzen konnt.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir eine E-Mailadresse fiir das Team angelegt?
Haben wir Nutzername und Passwort festgehalten?
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2. SOCIAL MEDIA

DER FACEBOOK-ACCOUNT

Erstellt fir die Bewerbung des Carrotmobs eine Facebook-Seite. Alles, was auf dieser
Seite geschicht, passiert im Namen des ganzen Teams. Es ist also etwas anderes als ein
personliches Profil, auf dem du einfach losquatschst. Gebt eurer Facebook-Seite einen
ahnlichen Namen wie eure E-Mailadresse.

SO GEHT'S:

» Ruft zunichst www.facebook.com auf. Wichtig: Thr solltet in diesem Moment nicht
mit eurem Konto bei Facebook angemeldet sein. Nur dann erscheint die allgemeine
Startseite, auf der der Link zur Erstellung einer Seite zu finden ist.

» Unter dem griinen Registrieren-Button findet ihr die Zeile Erstelle eine Seite fiir
eine Beriibmtheit, eine Band oder ein Unternebhmen.

» Thr gelangt im Folgenden zu einer Vorauswahl, bei der ihr entscheiden konnt, in
welche Kategorie die zu griindende Seite gehort. ,,Guter Zweck® oder Gemeinschaft®
ist fiir euer Vorhaben geeignet. Anschlieflend erscheint ein Textfeld, in das ihr den
Namen eurer Seite eingebt.

Nachdem ihr den Richtlinien fiir Facebook-Seiten zugestimmt habt, geht’s auch schon los.

+ Als erstes wihlt ihr ein ansprechendes Profil- und Titelbild fiir eure Seite aus. Das
kann wieder das Carrotmob-Logo oder ein Gruppenfoto aller Carrotmob macht
Schule-Teilnehmer sein.

ARROT
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» Im nichsten Schritt bearbeitet ihr die allgemeinen Informationen zur Seite. Klickt
dazu auf den Link Administrationsbereich rechts oben auf eurer Seite. Es 6ffnet sich
ein Menii mit vielen verschiedenen Angaben zu Statistiken und Bearbeitungsmag-
lichkeiten. Klickt in der oberen Leiste auf Seite bearbeiten. Wihlt dann im links
stechenden Menti den Punkt Allgemeine Informationen aus. Dort konnt ihr diverse
Angaben zu eurer Seite und eurem Vorhaben machen.

» Beschreibt, was ihr vorhabt und warum der Leser bei eurem Carrotmob mitmachen
sollte. Sind diese grundlegenden Dinge erledigt, fangt an, die Seite mit Leben zu
fiillen.

TIPPS ZUM VERFASSEN VON EINTRAGEN:

» Ein textlicher Beitrag auf der Pinnwand sollte nicht linger als drei bis vier Zeilen sein.

» Er sollte zum Mitmachen animieren, indem er sich beispielsweise mit einer Frage an
die User richtet.

» Wer fiir ein bisschen Leben auf der Seite sorgen will, ist auch mit einer Umfrage gut
beraten. Erfahrungsgemif§ nehmen die Besucher einer Seite daran gerne teil.

» Falls es mehrere Neuigkeiten auf einmal gibt, postet nicht alles auf einmal. Hebt euch
einige spannende Neuigkeiten auf, so habt ihr regelmiflig neue Beitrige auf der Seite.
Das gilt natiirlich auch fiir den Blog. Auf jeden Fall solltet ihr die Seite immer aktuell
halten. Mit vielen Posts erhaltet ihr viel Aufmerksamkeit.

~ Aber: Vermeidet es, Belangloses oder Langweiliges zu verdffentlichen. Versetzt euch
immer in die Situation eurer Leser und Zielgruppe: Was wiirde mich interessieren?
Was wiirde ich lesen? Zuviel ist nicht immer besser.

» Bilder oder Videos werden von anderen Nutzern mehr beachtet als Texte. Versucht
also, eure Posts interessant und anschaulich zu gestalten
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Sobald ihr euren Eintrag zur BegriilBung geschrieben habt, beginnt ihr, die Seite zu SO GEHT'S:

bewerben und sie Freunden auf Facebook zu empfehlen. Versucht euer Netzwerk auf

Facebook zu erweitern, indem ihr auf Seiten, die zum Thema passen Gefallt mir klickt » Auf der Ubersicht der Seite befindet sich unterhalb des Titelbildes auch der Punkt
und fragt, ob sie eure Seite im Gegenzug ebenfalls liken. Veranstaltungen. Ist das nicht der Fall, klickt auf den Pfeil neben der Leiste. Es 6ff-
Tipps, wie man Seiten effektiv nutzt und einsetzt, bietet auch Facebook selbst: http:// nen sich Platzhalter fiir neue Meniifelder. Per Klick auf das Plus kénnt ihr den Button
ads.ak.facebook.com/ads/FacebookAds/Pages_Product_Guide_DE.pdf Veranstaltungen hinzufiigen.

» Klicke ihr nun auf Veranstaltungen, befindet sich rechts oben der Button Veran-
staltung erstellen. Per Klick 6fInet sich ein Popup, bei dem Name, Details, Ort und

TIPP: alls es gerade nichts Neues zum Stand von Carrotmob macht Schule gibt, setzt Termin angegeben werden kénnen.
beispielsweise Klimaschutztipps auf eure Seiten. Oder stellt eine Quizfrage zum + Ein Klick auf Nex und die Veranstaltung ist erstellt. Wichtig ist es jetzt natiirlich,
Thema Energiesparen, die ihr zwei Tage spiiter auflost. moglichst viele Leute zu diesem Event einzuladen. Thr kénnt Freunde tibrigens erst

einladen, wenn ihr selbst an der Veranstaltung teilnehmt.
ALLES ERLEDIGT?

Haben wir alle notwendigen Einstellungen fiir die Facebook-Seite vorgenommen? TIPP: Wenn Beitrige fiir mehrere Tage an oberster Stelle eurer Facebook-Seite stehen
Haben wir eine Facebook-Seite eingerichtet? sollen, nutzt die Funktion ,,Oben fixieren ‘. Verfasst zuniichst den Beitrag. Klickt
Pflegen wir dort regelmiflig Neuigkeiten und Fotos ein? dann rechts oben innerhalb des Eintrags auf das Bleistifisymbol ,, Bearbeiten oder
entfernen . Es dffnet sich ein Dropdown. Dort den Punkt ,,Oben fixieren “ auswiih-

3. DAS FACEBOOK-EVENT len.

Hs bietet sich zudem an, iiber die Facebook-Seite eine Veranstaltung fiir den Carrotmob

zu erstellen. Das ist sozusagen ein digitaler Flyer, den alle eingeladenen Personen tiber ALLES ERLEDIGT?

Facebook auch weiterempfehlen konnen. Das Event solltet ihr aber erst erstellen, wenn Haben wir fiir unseren Aktionstag ein Facebook-Event erstellt?

Ort, Datum und Programm eures Carrotmob-Aktionstages feststehen. Klirt ab, ob ihr Haben wir alle unsere Freunde eingeladen?

die genaue Adresse des Ladens veroffentlichen dirft.

;4(@ cARRQBT
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4. TWITTER

Neben Facebook ist Twitter (www.twitter.com) nach wie vor eine der wichtigsten Platt-

formen, um Nachrichten unter die Leute zu bringen. Dabei gilt eine einfache Richdlinie:

Was euch einen Beitrag auf Facebook wert ist, sollte auch auf Twitter veroffentlicht
werden. Wer noch keinen Account bei Twitter hat: Die Anmeldung ist ganz einfach.

SO GEHT’S:

» Direkt auf der Startseite befindet sich das Formular, um sich bei dem Kurznachrich-
tendienst anzumelden.

» Mehr als ein Benutzername, eine giiltige E-Mail-Adresse (nicht eure private!) und die
Angabe eines Passworts sind nicht notig.

Bei Twitter liegt die Betonung tatsichlich auf Kurznachrichten. Fur eine Meldung
stehen lediglich 140 Zeichen zur Verfigung. Im eingeloggten Zustand findet ihr rechts
oben das Eingabefeld. Beim Verfassen des Textes kommt es also besonders darauf an,
mit wenig Worten alles Wichtige zu sagen — und statt eines langen Textes lieber auf eine
Internetseite mit ausfihrlichen Informationen zu verweisen, im Idealfall euren Blog
oder eure Facebook-Seite.

WAS, WENN...

... LINKS UND URLS ZU LANG SIND?

Dafiir gibt es praktische Anbieter im Netz, die die Adressen kiirzen. Wenn man
diese gekiirzte URL als Link bei Twitter verwendet, hat man einige Zeichen fur
den restlichen Text der Meldung gespart. Die verlinkte Seite erreicht man per
Klick trotzdem. Beispiele fiir solche Dienste sind url9.de oder bitly.com.

0
P

Y

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir einen Twitter-Account angelegt?
Twittern wir regelmiflig?

RR

L L

DER BLOG

Google bietet neben einem E-Mail-Dienst auch die Méglichkeit, kostenlos einen Blog zu
erstellen. In der schwarzen Bildschirmleiste erscheint, nachdem ihr auf ,,Mehr* geklickt
habt, die Option ,,Blogger*.

SO GEHT'S:

» Nach einer Anmeldung mit dem Passwort, dass ihr bei der Google Mail-Adresse
vergeben habt, kdnnt ihr euch zwischen zwei Arten von Blogs entscheiden. Ange-
nommen ihr habt noch kein Google+ Profil, dann wihlt ,Ein eingeschrinktes Blog-
ger-Profil erstellen®. Denkt euch nun einen geeigneten Namen fiir euer Team aus.

+ Die nichste Seite bietet die Option ,,Neuer Blog®. Fiir den Blog selbst miisst ihr euch
einen Titel ausdenken, ebenso wie eine Adresse. Diese erscheint dann oben in der
URL-Zeile. Sie sollte sich an euren anderen Profil- und Seitennamen orientieren.

» Anschliefend solltet ihr eine ,,Vorlage” wihlen. Sie bestimmt das Aussehen des Blogs.
Dabei habt ihr freie Wahl.

» Nach diesen Einstellungen seht ihr den Titel des Blogs. Ein Klick auf den Namen
dffnet die Ubersicht. Dort sind auf der linken Seite alle Optionen, die ihr auf dem
Blog vornechmen kénnt, aufgelistet.

» Mit einem Klick auf ,,Neuer Post“ gelangt ihr zu einem Editor, der dhnlich funki-
oniert wie ein Textverarbeitungsprogramm. Hier konnt ihr aktuelle Entwicklungen
oder Hintergriinde zum Carrotmob darstellen. Was ihr dort schreibt, erscheint spéter
als Artikel auf eurem Blog. Anders als bei Facebook oder Twitter ist hier Platz fiir
ausfiihrliche Texte. Wie beispielsweise bei Word, habt ihr die Méglichkeit, den Text
zu gestalten und Bilder in den Text einzuftigen. Das funktioniert mit einem Klick auf
das Bildsymbol in der Werkzeugleiste.

SCHON MAL UBER EINEN INSTAGRAM-ACCOUNT NACHGEDACHT?
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WAS, WENN...

... DER BLOG IRGENDWIE UNSPANNEND IST?

Veroffentlicht Fotos und Videos fligt Links ein, die zu anderen Seiten fihren.
Das macht den Text lebendig, Thr kénnt einzelne Worter verlinken, indem ihr sie
markiert und dann in der Werkzeugleiste auf ,,Link* klickt. AnschlieBend musst
ihr die URL der Seite, die ihr verlinken wollt, in die Eingabemaske kopieren. Die
Verlinkung eurer Facebook-Seite oder Veranstaltung ist dabei sehr sinnvoll und
kann in jedem Artikel vorgenommen werden. Um zu sehen, wie euer Blog aus-
sicht, klickt auf ,,Blog anzeigen®. Beschiftigt euch ein wenig mit den Optionen
des Blogs und testet verschiedene Layouts.

Fragt nach, ob euer Blog auf der Schulhomepage verlinkt werden kann. Zusitzliche
Aufmerksamkeit bringt ein Eintrag zum Carrotmob direkt auf dieser Seite.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir einen Blog angelegt?
Bloggen wir regelmiflig interessante Beitrige?
Werben wir regelmifSig fiir die Aktion auf unserer Schulhomepage?

WICHTIG:

Nach dem Carrotmob-Aktionstag steht fest, wie viel Geld ihr fur Energieeffizienz-
malinahmen eingenommen habt und was damit umgesetzt wird (hier kénnen euch die
Energiebeauftragten Informationen geben). Die ausschlaggebende Zahl fur das Klima:
Die zukiinftig jihrliche Reduktion des CO -AusstoB3es. Verbreitet diese erfreulichen
Informationen und Zahlen, also den Erfolg eures Projekts, an eure ,,Freunde®, ,,Follo-
wer und Leser. Dabei konnt ihr euch auch bei allen ,,Mitmobbern bedanken — denn zu
diesem Erfolg haben alle beigetragen.
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DIE GRAFIKER

Damit die breite Bewerbung des Carrotmob-Aktionstages bei der Masse ankommt und die Informationen ansprechend

verpackt werden, ist das Layout ausschlaggebend:

Die Schiiler dieses Teams sind fiir folgende Aufgaben zustindig:
ein Carrotmob-Logo erstellen
Informations- und Werbematerialien gestalten
Angebote bei Druckereien einholen

-~
-~

-

» eine Druckerei beauftragen

» Informationsmaterialien verteilen
-~

die Kosten und Auflagen kalkulieren, eine realistische Einschitzung vermeidet Miill

HINWEIS:

Weisen Sie die Schiiler darauf hin, dass sie sich bei der Formulierung der Flyer- und Plakattexte rechtlich bei 6ffentlichen
Amtern informieren miissen. Je nach Rechtslage kann es verboten sein, den Namen des Ladens abzudrucken. Dies kann
als Werbung im 6ffentlichen Raum ausgelegt werden und ist im Falle eines Carrotmobs untersagt.

ACHTUNG UMWELTSCHUTZ!

Regen Sie zu Nachhaltigkeit an, denn ein Carrot-
mob ist in erster Linie eine Klimaschutzaktion —
auch bei der Vorbereitung

BETONEN SIE, DASS DIE SCHULER

» Flyer, Plakate, Handzettel o.A. auf Recyclingpapier
drucken

+ sich vorab iiber Druckereien informieren, die
klimaneutral und / oder auf Recyclingpapier
drucken. Diese Druckereien erhalten entspre-
chende Logos, die die Schiiler auf den Produkten
platzieren konnen. Dies zeigt eine konsequente
Durchfithrung der Klimaschutzaktion und férdert
die Wahrnehmung.
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» HILFESTELLUNG FUR DIE GRAFIKER DURCH DIE LEHRKRAFT

IHRE AUFGABE: Sie stehen fiir Fragen bereit, lassen ansonsten die Schiiler jedoch weitestgehend selbststindig arbeiten.

ZU 1. ,IM ZEICHEN DER KAROTTE"

Die Grafiker erstellenn ein Logo und machen sich am PC an die
Gestaltung von Wetbematerialien zum Carrotmob. Parallel hietzu
erfragen sie bei Druckereien die Kosten fiir Flyer und Plakate, die
Dauer des Drucks, den Liefertermin, nach der Moglichkeit eines

klimaneutralen Drucks und dem Einsatz von Recyclingpapier.

Falls die Schiiler sich mit der Gestaltung ihres Carrotmob-Logos
schwer tun, kann das allgemeine Carrotmob-LLogo genutzt wer-

den. Sie finden es unter www.carrotmob-macht-schule.de

WICHTIG:

Weisen Sie die Schiiler darauf hin, dass sie sich bei der Formulierung der Flyer- und Plakattexte rechtlich bei
ffentlichen Amtern informieren miissen. Je nach Rechtslage kann es verboten sein, den Namen des Ladens
abzudrucken. Dies kann als Werbung im 6ffentlichen Raum ausgelegt werden und ist im Falle eines Carrot-

mobs untersagt.

TLassen Sie die Schiiler kreativ werden.

BEISPIELE:

» ,Komm zum Carrotmob in der Buchhandlung am Rathaus und folge den Karotten!*

» ,Der Carrotmob steigt — in der Miillerstrafle 7!“
» Kauf ein Buch fiir den Klimaschutz — beim Carrotmob am Rathausbrunnen!“

statt ,,Kommt zum Carrotmob in der Buchhandlung Leseratte, Miillerstraf$e 7!“
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DIE GRAFIKER

WILLKOMMEN IM TEAM DER GRAFIKER!

EURE AUFGABEN

Damit die Bewerbung des Carrotmob-Aktionstages bei der Masse ankommt und die
Informationen ansprechend verpackt werden, ist das Layout ausschlaggebend. Wie
miissen Handzettel, Plakate oder andere Materialien gestaltet sein, damit Menschen
stehenbleiben, zugreifen, sich Informationen durchlesen?

Konkret habt ihr in den nichsten Wochen folgende Aufgaben:

» ein Logo fiir Carrotmob machr Schule gestalten

» Informations- und Bewerbungsmaterialien gestalten

» Angebote von Druckereien einholen bzw. geeignete Druckereien finden
» rechtzeitig um die Fertigstellung der Bewerbungsmaterialien kiimmern
» die Informationsmaterialien verteilen

e

|

DIE GRAFIKER FUR CARROTMOB MACHT SCHULE SIND:
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1. IM ZEICHEN DER KAROTTE

Wenn die Projektleiter einen laden gefunden haben und ein Termin fiir den Carrotmob feststeht, gilt es den ,,Mob* zu
mobilisieren — die Menschenmasse. Sprecht die Menschen auf Online-Kanilen an, aber auch auf der Strae - ganz klas-
sisch mit Flyern und Plakaten. Und denkt an eure Mitschiiler, Lehrer, Eltern, Geschwister und Freunde.

WICHTIG IST DER WIEDERERKENNUNGSWERT

Daher nutzen Firmen Logos und die sogenannte ,,Corporate Identity®. Thr bendtigt ebenfalls ein Logo. Entweder erstellt
ihr das Logo mit einem Grafikprogramm selbst - oder ihr lasst es von Grafikern entwerfen. Wenn ihr euch dabei nicht in
Unkosten stirzen wollt, solltet ihr versuchen, eure Beziechungen spielen zu lassen. Vielleicht habt ihr einen Grafiker in eu-
rem Umfeld, der ein Logo unentgeltlich entwirft. Wenn ihr das Logo selbst erstellt, beachtet dabei, dass es farbig genauso
gut erkennbar ist, wie in schwarz-weil3.

IHR BENOTIGT FOTOS?

Erinnert die anderen Teams (bzw. die Pressebeauftragten) daran, wichtige Termine zu begleiten und einen Fotoapparat

mitzunehmen. Erstellt in den nichsten Wochen eure Werbematerialien. Hierbei sind eurer Fantasie keine Grenzen gesetzt.

Fir die Texte hierzu kontaktiert ihr die Pressebeauftragten. Besprecht zudem mit der Projektleitung das vorhandene Bud-
get. Wie viel steht euch fir den Druck der Werbematerialien zur Verfligung?

o
3
2
9
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AUF EINIGE DINGE SOLLTET IHR ACHTEN:

1.
2.
3.

Kurz und knackig: Uberlegt, welche Infos wichtig sind. Uberfliissiges weglassen.

Ins Auge springen Fotos und ein klares Logo.

Carrotmob ist eine Klimaschutzaktion: Erstellt Informationsmaterialien mit Energie-
spartipps zum Verteilen oder Aufhingen.

. Achtet auf Fristen: Druckereien brauchen eine gewisse Bearbeitungszeit.
. Keine Knete: Ist das Budget knapp, sucht euch Sponsoren. Fragt z.B. bei einem

Schreibwarenladen oder einer Druckerei nach, ob sie euch Papier spenden (beachtet

dabei Punkt 7).

. Nachhaltigkeit:

» Drucke Flyer, Plakate, Handzettel o.A. auf 100 %igem Recyclingpapier.

» Informiert euch vorab tiber Druckereien, die klimaneutral und auf Recycling-
papier drucken. Diese Druckereien haben entsprechende Logos, die ihr auf den
Produkten platzieren konnt. Dies zeigt eine konsequente Durchfiihrung der
Klimaschutzaktion und fordert die Wahrnehmung.

» Kalkuliert nicht zu tippig, so vermeidet ihr unnétigen Miill. Und das ist schlief3-
lich auch Klimaschutz.

. Partnerlook: Habt ihr Sponsoren oder Partner die euch unterstiitzen (fragt hier auch

die Projektleiter)? Vergesst nicht, ihre Logos bzw. Namen auf die Informationsmateri-
alien zu setzen, wo es geeignet erscheint, wie z.B. auf Plakaten.

. Rechte: Wenn ihr Bilder verwenden wollt, geht auf Nummer sicher. Nehmt Kontakt

zu den Eigentiimern auf und fragt einfach, ob ihr das Bild (unter Nennung der Quel-
le) verwenden diirft. Da ihr eine 6ffentliche Aktion veranstaltet, kann es besonders
schnell ans Licht kommen, wenn ihr Bilder verwendet, die euch nicht gehoren. Bei
Fotos verfahrt ihr ebenso. Erkundigt euch in diesem Falle bei den Pressebeauftragten,
sie haben weitere Infos.

. Fiir Smartphones: Eine schone Funktion, die auch auf Flyern angeboten werden

kann, ist der sogenannte QR-Code. Hierbei handelt es sich um einen speziellen,
grafischen Code, der Informationen verschliisselt. Zum Beispiel die URL einer Web-
seite. So konnt ihr beispielsweise euren Blog, eure Facebook-Seite o.A. verschliisseln.
Wenn ihr den Code auf Flyer oder Plakate einbindet, fithrt er zu der verschliisselten

Adresse, wenn er mit einem Smartphone gescannt wird. Es gibt unzihlige kosten-
freie Angebote im Netz fiir die Erstellung eines solchen Codes. Einfach nach dem
Stichwort ,,QR-Code® suchen. In der Regel gibt es auf den entsprechenden Seiten
ein einfaches Eingabefeld fiir die URL. Der Code wird dann generiert und kann
als Bilddatei abgespeichert werden. Anschliefflend integriert ihr ihn einfach auf dem
Werbematerial fiir den Carrotmob.

WICHTIGER HINWEIS:

Achtet bei der Formulierung der Flyer- und Plakattexte auf die rechtliche Lage. Es kann
sein, dass ihr den Namen des Ladens dort nicht erwihnen diirft. Die Nennung des
Ladens kann als Werbung im 6ffentlichen Raum zihlen und ist bei der Durchfithrung
eines Carrotmobs verboten. Informiert euch vorab bei 6ffentlichen Amtern, so seid ihr
auf der sicheren Seite.

Falls ihr den Namen des Ladens nicht erwihnen durft, denkt euch eine clevere Alternati-

ve aus, wie die Menschen trotzdem den Veranstaltungsort des Carrotmobs erfahren.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir ein Logo gestaltet?
Haben wir Ideen fiir die Gestaltung von Plakaten etc.?
Haben wir uns tiber die rechtliche Lage tiber die Nennung des Ladens informiert?
Sind Logos von Partnern / Sponsoren platziert?
Haben wir ein geeignetes Programm, um die Materialien zu entwerfen?
Welches Budget steht uns zur Verfiigung?
Haben wir Druckereien angefragt?

HABEN WIR DIE NACHHALTIGKEITSKRITERIEN BEACHTET?

)|
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2. RAUS AUF DIE STRASSE!

Teilt die Stiickzahl der Flyer und Poster unter euch auf und verteilt / klebt sie an
unterschiedliche Orte der Stadt. Hier sollte eine genaue Absprache erfolgen, damit ein
méglichst grofies Gebiet der Stadt mit Werbematerial ,,versorgt™ wird. Ideal, um Plakate
aufzuhingen sind Orte, an denen viele Menschen vorbeikommen und / oder eine
lingere Zeit verweilen, z.B. Ampeln oder Plitze in der Nihe von Stationen des 6ffentli-
chen Nahverkehrs. An den Stationen selbst ist das Plakatieren jedoch meistens verboten.
Generell solltet ihr davon absehen, Stellen mit Plakaten zu verschonern, an denen der
Hinweis Plakatieren verboten angebracht ist. Verkehrsschilder sind natiitlich auch
Tabu. Informiert euch vorab dariiber, wo Plakatieren erlaubt ist und wo nicht. Natutlich
konnt ihr auch zielgruppennahe Geschifte und Liden fragen, ob sie Flyer auslegen oder
vielleicht sogar ein Plakat aufhingen. Ist eine andere Schule in der Nihe — super. Fragt
einfach im Sekretariat nach, ob ihr Flyer und Plakate verteilen dirft. Im Geschift des
Carrotmobs selbst sollten nattrlich ebenso Plakate hingen und Flyer ausliegen. Auch die
anderen Partner oder auftretende Kiinstler kénnt ihr in die Verteilung einbinden.

Falls ihr Unterstiitzung braucht — holt euch Schiler der anderen Teams dazu. Gerne
dirfen auch Freunde helfen.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir die Werbematerialien verteilt?
Haben wir zwei Termine zum Verteilen ausgemache?
Haben wir geniigend Verteiler bzw. Helfer?
Wissen wir, wo wir flyern bzw. kleben diirfen?

WAS, WENN...

... PLAKATE ABGESRISSEN WERDEN?

Plakate werden haufig schnell entfernt. Plant deshalb gleich zwei Termine zum
Kleben ein. Die erste Welle sollte zirka zwei bis drei Wochen vor dem Carrotmob
stattfinden. Die zweite Welle zirka drei bis finf Tage vor dem Event. Plakate mit
Abrisszetteln kommen gut an. So kénnen Passanten die wichtigsten Infos mit-
nehmen. Also unbedingt den Name der Veranstaltung, Uhrzeit, Dauer und Ort
des Carrotmobs auf die Abrisszettel notieren. Wenn noch Platz ist auch die URL
eures Blogs oder eurer Facebook-Seite.
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ACHTUNG UMWELTSCHUTZ!

REGEN SIE ZU NACHHALTIGKEIT AN, DENN EIN CARROT-
MOB IST IN ERSTER LINIE EINE KLIMASCHUTZAKTION -

AUCH IN DER VORBEREITUNG.

BETONEN SIE, DASS DIE SCHULER

» Mengen realistisch einschitzen. So ldsst sich Miill vermei-
den.

» am Carrotmob-Aktionstag keine Plastikbecher o.A.
anbieten

» mit ihrem Rahmenprogramm nicht nur fiirr Aufmerksam-
keit und Spafd sorgen, sondern auch das Thema Energie
einbringen, beispielsweise durch Informationsplakate mit
Energiespartipps oder eine Mitmachaktion

» auch bei den Dekorationsmaterialien darauf achten, dass
sie sich recyclen lassen

TEAM 6

DIE EVENTMANAGER

AUFGABEN
Die Schiiler dieses Teams sind fiir folgende Aufgaben zustindig:

» das Rahmenprogramm planen

» notiges fiir das Rahmenprogramm organisieren
» eventuell notige Genehmigungen einholen

» notige Ausriistung organisieren

» fiir eine ansprechende Dekoration sorgen

» cinen Schichtplan organisieren

AM CARROTMOB-AKTIONSTAG MUSSEN MOGLICHST VIELE MENSCHEN ZUM MITMACHEN MOTI-
VIERT WERDEN. NICHT NUR DIE KUNDEN SOLLEN FUR HOHEN UMSATZ SORGEN, AUCH LAUF-
KUNDSCHAFT UND PASSANTEN SOLLEN AKTIVIERT WERDEN UND GELD IN DIE KASSE SPULEN.
WICHTIG IST HIER, DEN BEZUG ZUM THEMA ENERGIESPAREN UND KLIMASCHUTZ ZU SCHAFFEN
UND DIE BOTSCHAFT ,, DU KANNST WAS ANDERN” AN DIE MENSCHEN ZU BRINGEN.

IM FOLGENDEN FINDEN SIE

» Hilfestellung fiir das Team durch Lehrer (S. 121)

» die Aufgaben (Schritte) fiir das Team der Eventmanager (S.122)
» cine Vorlage der Checkliste (S. 127)



- DIE EVENTMANAGER -

» HILFESTELLUNG FUR DAS EVENT-TEAM DURCH DIE LEHRKRAFT

IHRE AUFGABE: Sie stehen fiir Fragen bereit, lassen ansonsten die Schiiler jedoch weitestgehend selbststindig arbeiten. Bei diesem Team ist teilweise eine Zusammenarbeit mit dem

Grafik-Team sinnvoll.

ZU 1. ,DAS RAHMENPROGRAMM"”

Ideen fiir das Rahmenprogramm:

+ Gibt es an der Schule eine Schiilerband, Jonglier- oder Theater-AG?

» Quiz zum Thema Energiesparen oder Strommessstation aufbauen

» Bei einem Carrotmob in einem Café eignet sich z.B. eine Lesung oder ein Poetry Slam
» Mal- oder Fotowettbewerb zum Thema ,Mein Energiespartipp*

» Fotoshooting zum Thema ,,Der Carrotmob und ich® o.A.

ZU 3. ,WIR BRAUCHEN PLATZ"
Wichtig: Fir einige Programmpunkte kann es sein, dass Genehmigungen seitens der
Stadt erforderlich sind. Erinnern Sie die Schtler daran, sich rechtzeitig darum zu kiim-

mern (siche Zeitplan).
ZU 4. ,ALLE HERSCHAUEN!"

Ideen fiir die Dekoration am Aktionstag:

» Karotten aus Pappmaché

» Plakate (in Abstimmung mit dem Team Layout)

» Blumen (spendet ein Blumenladen Pflanzen zur Deko?)

» Girlanden, Luftballons

» Hat die Schule Bierbinke, die entlichen werden kénnen?

» Karottenmasken

» Schiiler Karotten ins Gesicht schminken und / oder Flyer verteilen lassen

SONDERGENEHMIGUNGEN

Je nachdem, welche Aktionen und Programmpunkte die Schiiler geplant haben, kann es
sein, dass sie iber das Geschift hinaus zusitzliche (6ffentliche) Flichen nutzen wollen.
Vielleicht befindet sich in der Nihe eine 6ffentliche Grinfliche, die den Gisten des Ak-
tionstages als Gelegenheit zum Rasten angeboten werden soll? Oder ldsst sich der Platz
gegentiber vom Geschift fiir Kreide-Mal-Aktionen mit Kindern nutzen?

Die Nutzung muss meist bei Amtern beantragt werden. Hierfiir ist (in groBeren Stidten)
das Kreisverwaltungsreferat, die Gemeinde oder das Ordnungsamt beim Landratsamt
zustindig, Veranstaltungen miissen einige Kriterien erfiillen, damit sie im 6ffentlichen
Raum tberhaupt zugelassen werden. So dirfen beispielsweise nur ,,verkehrlich unbe-
deutende® Plitze genutzt werden, die nicht von 6ffentlichen Verkehrsmitteln passiert
werden. Die Veranstaltung sollte 6ffentlich sein und keinen kommerziellen Charakter
haben. Insbesondere, wenn die Schiiler auf der gewtnschten Fliche etwas verkaufen

(Ausschank beispicelsweise), kann es mit der Genehmigung schwierig werden.

Am Besten setzen sich die Schiiler mit dem entsprechenden Amt in Verbindung und
stellen das Vorhaben zundchst mundlich vor. In aller Regel muss anschlieSend ein
schriftlicher Antrag vorliegen — Formulare hierfiir stellen normalerweise die Amter. Die
Beantragung sollte so frith wie méglich erfolgen. Optimalerweise zwei Monate vor dem
Termin des Carrotmob-Aktionstages.

wicHTIG: Simtliche Genehmigungen miissen die Schiiler am Tag des Aktionstages griff-¢ - «

bereit haben. Ob diese Aufgabe den Projektleitern zufillt ist den Schiilern tibetlassen.
Es sollte jedoch einen Verantwortlichen hierfiir geben.
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TEAM 6

DIE EVENTMANAGER

WILLKOMMEN IM TEAM DER EVENTMANAGER

EURE AUFGABEN

Ein Carrotmob soll SpafS bereiten und Leute anziehen, zum Verweilen einladen und
informieren. Hierfiir seid ibr zustiindig. Wie kann am Aktionstag fiir Aufmerksam-
keit und Information gesorgt werden? Wie werden Menschen angelockt und zum
Mitmachen motiviert?

Konkret habt ihr in den nichsten Wochen folgende Aufgaben:

» ein Rahmenprogramm fiir den Aktionstag ausarbeiten

» das jeweilige Rahmenprogramm organisieren

» Kiinstler / Schiilerbands o0.A. anfragen, ob diese am Aktionstag fiir Unterhaltung
sorgen

» Genehmigungen einholen, falls nétig

» die Dekoration erstellen bzw. organisieren

WAS, WENN...
... EIN ANTRAG NICHT GENEHMIGT WIRD?

Thr solltet bei der Organisation des Carrotmob-Aktionstages nicht fest mit nutzbarer, 6f-
fentlicher Fliche rechnen, bevor die Genehmigung erteilt wurde. So ist es fiir euch auch
einfacher, gegebenenfalls umzuplanen, sollte die Genehmigung nicht kommen.

S

R

HL

DIE PRESSEBEAUFTRAGTEN FUR CARROTMOB MACHT SCHULE SIND:

HINWEIS:

Da cuer Team viele Absprachen mit Externen fithren muss, kann es sein, dass eure
Zeitplanung flexibler ablaufen muss. Daher findet ihr zu euren Schritten keine konkrete
Bearbeitungszeit. Fir eine zeitliche Orientierung helfen euch die Angaben auf dem Zeit-
plan.
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- TEAM EVENT -

1. DAS RAHMENPROGRAMM

Bei der Ausarbeitung des Rahmenprogramms sind eurer Fantasie keine Grenzen gesetzt.
Behaltet neben Spal3 auch das Thema Nachhaltigkeit und Energiesparen im Hinterkopf.
Nicht jeder Programmpunkt muss Energiceffizienz thematisieren, jedoch sollte durch
einige Aktionen / Aktvititen der Sinn eines Carrotmobs anschaulich und verstindlich

werden. Denn die wenigsten wissen, was ihr in eurem Carrotmob-Laden veranstaltet.

Wir haben folgende Ideen fir ein Rahmenprogramm:

WICHTIG:
Sprecht die geplanten Programmpunkte rechtzeitig mit eurem Lehrer und dem Laden-
besitzer ab, wenn dieser gefunden ist. Hiertiber informieren euch die Schiiler aus dem

Team der Projektleitung.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir uns einige Rahmenprogrammpunkte ausgedacht?
Haben wir mit dem Ladenbesitzer und unserem Lehrer tiber die moglichen Pro-
grammpunkte gesprochen?

L L

2. VON KUNSTLERN UND KAROTTEN

Nachdem ihr Ideen fiir ein Rahmenprogramm gesammelt habt, geht es an folgende
Uberlegungen: Konkret habt ihr in den nichsten Wochen folgende Aufgaben:

» wie viele Programmpunkte wollen / kdnnen wir an dem Tag durchfiihren? Denkt
daran: Qualitit geht vor Quantitit.

+ Wie hoch ist unser Budget? (Sprecht hier mit den Projekedleitern.)

» Wen miissen wir kontaktieren und anfragen?

» Welche Materialien benétigen wir fiir die jeweiligen Programmpunkte?

» Soll ein Deko-Bastelworkshop mit Mitschiilern und freiwilligen Helfern durchgefiihrt
werden?

» Sind die Programmpunkte realistisch durchzufiihren?

62



P

- TEAM EVENT -

3. WIR BRAUCHEN PLATZ

Kimmert euch rechtzeitig um Genehmigungen. Denn je nachdem, welche Aktionen
und Programmpunkte ihr geplant habt, kann es sein, dass ihr tiber das Geschift hinaus
zusitzliche (6ffentliche) Flichen nutzen wollt. Klirt also im voraus ab, welche Aufenfli-
che zum Laden gehort und fiir welche Fliche ihr eine Genehmigung benétigt. Viel-
leicht befindet sich in der Nihe eine 6ffentliche Grunfliche, die iht euren Gisten zum
Entspannen anbieten wollt? Oder bietet sich der Platz gegentiber vom Geschilft fiir eine
Kreide-Mal-Aktion mit Kindern an?

Die Nutzung muss meist bei Amtern beantragt werden. Hierfiir sind (in groBeren
Stidten) das Kreisverwaltungsreferat, die Gemeinde oder das Ordnungsamt beim
Landratsamt zustidndig. Veranstaltungen miissen einige Kriterien erftllen, damit sie im
offentlichen Raum tberhaupt zugelassen werden. So durfen beispielsweise nur ,,verkehr-
lich unbedeutende® Plitze genutzt werden, die nicht von 6ffentlichen Verkehrsmitteln
passiert werden. Die Veranstaltung sollte 6ffentlich sein und keinen kommerziellen
Charakter haben.

Am besten setzt ihr euch mit dem entsprechenden Amt in Verbindung und stellt euer
Vorhaben zunichst mindlich vor. In der Regel muss anschlieBend ein schriftlicher
Antrag vorliegen. Formulare hierfiir stellen normalerweise die Amter. Die Beantragung
sollte so frith wie mdéglich erfolgen — optimalerweise zwei Monate vor dem Termin des
Carrotmob-Aktionstages.

CARROT

— Fohuite

ALLES ERLEDIGT?
Welches Budget steht uns zur Verfiigung?
Haben wir Kiinstler / Darsteller fiir das Rahmenprogramm angefragt?
Fiir welche Aktionen benétigen wir Genehmigungen?
Wo beantragen wir diese?
Haben wir die Genehmigungen beantragt?
Haben wir das Rahmenprogramm mit dem Ladenbesitzer abgesprochen?

4. ALLE HERSCHAUEN!

Am Carrotmob-Aktionstag sollte schon von weitem deutlich zu schen sein, dass in dem
Geschift etwas Besonderes los ist. Fragt vorab bei den Besitzern nach, ob ihr den Laden
am Tag der Aktion ,,carrotmobmiBig® schmucken dirft. Denn das macht was her und
sorgt fiir Aufmerksambkeit bei Passanten.

Welche Méglichkeiten fiir Dekoration gibt es? Kénnen wir diese anbringen?

Wir haben folgende Ideen fiir die Dekoration:

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir Ideen fiir die Dekoration gesammelt?
Woher bekommen wir diese?
Haben wir die Deko mit dem Ladenbesitzer abgesprochen?
Wollen wir einen Bastelworkshop anbieten und Mitschiiler und Kunden einbeziehen?

63



\|

%

C

- TEAM EVENT -

5. WIR HABEN DEN PLAN
Erstellt einen Schichtplan far den Aktionstag, damit ihr an diesem Tag auch nichts ver-
gesst und das Rahmenprogramm reibungslos ablduft.

Denkt daran, euch auch um Unterstiitzung zu kiimmern, falls ihr schwere Gegenstinde
zu transportieren habt. Fragt Lehrer, Eltern oder iltere Schiiler um Hilfe. Denkt tber
umweltfreundliche Transportmdglichkeiten nach. Wie wire es z.B. mit einem Lastenrad?

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir einen Schichtplan erstelle?
Ist der Transport der Materialien am Aktionstag sichergestellt?

6. DER CARROTMOB-AKTIONSTAG NAHT!

Nur noch wenige Tage bis zum Carrotmob-Aktionstag. Der Aktionstag bedeutet fiir
euch: An alles denken.

Geht den Schichtplan in Absprache mit den anderen Teams durch. Je nach Rahmenpro-
gramm, was ihr geplant und wen ihr eingeladen habt, ist dieser Plan zu erweitern.

EINIGE WICHTIGE ASPEKTE, DIE IHR IM HINTERKOPF BEHALTEN SOLLTET:

» Damit das Rahmenprogramm gut iiber die Bithne geht ist es wichtig, alles mit dem
Ladenbesitzer abzusprechen. Generell gibt es einige Dinge, die mit dem Geschift im
Vorfeld geklirt werden sollten, z.B. ist der Ladenbesitzer mit dem Ablauf und Pro-
gramm einverstanden? Wann kann der Auf- und Abbau durchgefiihrt werden? Oft ist
das im laufenden Betrieb nicht méglich. Dann muss vielleicht schon am Tag zuvor
nach Feierabend begonnen werden. Beim Auf- und Abbau miissen alle Teams mitan-
packen. Jede Hand wird benétigt. Kiimmert euch daher rechtzeitig um Unterstiiczung.
Gerade, wenn der Carrotmob-Aktionstag in einem gastronomischen Betrieb durchge-
fithrt wird, kann die {ibliche Anzahl an Personal nicht ausreichen. Scheut nicht davor
zuriick, den Besitzer zu fragen, ob er sich im Klaren dariiber ist, dass unter Umstinden
ein deutliches Maf§ an Mehrarbeit auf ihn und sein Team zukommt. Kann er weiteres

MOB

— Fohuite

Personal ggf. spontan mobilisieren? Es wiire schade, wenn die ,Meute® nicht bedient
werden kann und so weniger Geld in die Kasse gespiilt wird.

» Wer ist fiir die Deko zustindig? Wenn ihr Dekorationsmaterialien von Externen aus-
leiht, denkt daran, diese rechtzeitig abzuholen.

» Welche Materialien benétigen wir fiir die jeweiligen Programmpunkte?

» Liegen alle Genehmigungen vor? Falls die Polizei diese verlangt, miisst ihr sie vorwei-
sen. Also einpacken nicht vergessen!

» Wer bringt was mit? Wer organisiert den Transport? Wer betreut die Kiinstler / Schii-
lerband o.A.? Welches zusitzliche Material wird hierfiir bendtigt?

+ Falls ihr ein gefiilltes Rahmenprogramm mit festen Zeiten habt, gebt dies an die Pres-
sebeauftragten weiter (z.B. Schiilerband 15-16 Uhr, Klimaquiz 16-17 Uhr etc.) und
hingt das Programm gut sichtbar am Aktionstag aus. Ggf. ldsst sich das Programm
auch auf die Flyer oder Plakate drucken.

~ Tragt euch in den Schichtplan ein. So seht ihr, wo ihr noch Hilfe der anderen Teams
benétigt.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir den Auf- und Abbau mit dem Ladenbesitzer abgesprochen?
Haben wir einen méglichst umweltfreundlichen Transport organisiert?
Haben wir gemeinsam mit den anderen Teams den Schichtplan besprochen und
erweitert?
Haben wir genug Unterstiitzer fiir den Aktionstag?

7. DER TAG DER KAROTTE

Beim Aufbau der Deko unbedingt drauf achten, dass StraBenschilder weiterhin gut
erkennbar sind (sie diirfen z.B. nicht tberklebt werden) und FuBBginger oder Radfahrer
nicht beeintrichtigt werden.

ALLES ERLEDIGT?
Haben wir alle benstigten Genehmigungen und Listen dabei?
Haben wir die Aufgaben klar verteilte?
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» DER AKTIONSTAG NAHT

BALD IST ES SOWEIT

Nur noch wenige Tage bis zum Carrotmob-Aktionstag,
Die einzelnen Teams haben sich gut vorbereitet. Jetzt
heil3t es: nur nichts vergessen.

Deshalb ist im Folgenden eine allgemeine Checkliste
(Material- und Mitnehmliste) zu finden,

einen Schichtplan haben die Eventmanager bereits
erstellt.

Bevor der Carrotmob-Aktionstag steigt, empfichlt es
sich, einige Tage vorher nochmals ein Treffen aller
Teams zu veranstalten. Dabei sollte die Checkliste

und der Schichtplan mit allen durchgegangen und
besprochen werden. Folgende Frage sollte beantwortet

werden: Wer macht wann was?

Die wichtigsten Aufgaben, die am Tag des Carrot-
mob-Aktionstages erledigt werden miissen, sind:

» die benotigten Materialien an den Ort des Gesche-
hens bringen

» die Dekoration anbringen

» das Equipment fiir Band / Kiinstler o.A. aufbauen

» die Gesamtkoordination, Moderation und den Kas-
sensturz anleiten

» die Pressearbeit / Information vor Ort durchfiihren
(ggf. der Presse Interviews geben) und immer wieder
twittern, um spontan weitere Mitmacher zu gewinnen

» das gesamte Projekt dokumentieren, Foto- und /oder
Filmaufnahmen der Vorbereitungen und des Carrot-
mob-Aktionstages erstellen

» das Event mit der Foto- oder Filmkamera begleiten
und dokumentieren

» die Bands / Kiinstler 0.A. betreuen

» ,Auflendienst machen: Laufkundschaft zum mitma-
chen motivieren

» den Ladenbesitzer ggf. unterstiitzen

» nach der Veranstaltung: Abbau und Materialabtrans-
port organisieren

Hierfiir tragen sich alle Schiiler in den Schichtplan
ein. Zudem erweitern Sie die Checkliste. Beides sollte
in einer gemeinsamen Besprechung erliutert, Fragen

beantwortet und gemeinsam ausgefillt werden.

Diese Dokumente sollten mindestens in zweimaliger
Ausfihrung in schriftlicher Form an dem Aktionstag
votliegen, damit sich die Schiiler immer wieder orien-
tieren konnen, was wann zu tun ist. Eine Liste mit den
Handynummern aller Beteiligten ist ebenso wichtig,
damit die Schiiler sich im Notfall kontaktieren kénnen.

BESONDERS FUR DIE EVENTMANAGER
UND DIE PRESSE- UND ONLINEBEAUF-
TRAGTEN FALLEN KURZ VOR UND AM
AKTIONSTAG NOCHMALS EINIGE AUF-
GABEN AN.

Die Eventmanager

Das Wichtigste, damit der Carrotmob-Aktionstag ein
voller Erfolg wird: Das geplante Programm sollte mit
dem Ladenbesitzer moglichst genau abgesprochen sein.
Generell gibt es einige Dinge, die mit dem Geschift

im Vorfeld geklirt werden sollten. Wichtig ist zum Bei-
spiel, mit dem Besitzer zu besprechen, wann mit dem
Aufbau fiir den Aktionstag begonnen werden kann.
Oft ist das im laufenden Betrieb nicht moglich. Dann
muss vielleicht schon am Tag zuvor nach Feierabend

begonnen werden.

Zudem mussen sich die Schiiler, im Falle, dass sie
Dekoration von Externen leihen, rechtzeitig um das
Abholen kimmern. Kann der Transport dabei eventuell
mit einem Lastenrad organisiert werden? Dies wiire eine
konsequente Umsetzung des Klimaschutzaspektes des

Carrotmobs und spart weitere CO,-Emissionen ein.

Beim Auf- und Abbau missen alle Teams mit an-
packen. Jede Hand wird benétigt. Gehen Sie den
Schichtplan mit den Eventmanagern rechtzeitig durch
und erweitern Sie diese entsprechend des Rahmenpro-

gramms.

Die Presse- und Onlinebeauftragten

Im besten Fall kiindigt sich die Presse fiir den Aktions-
tag an. Die Schiiler machen mit Interessenten ver-
bindliche Termine aus und vereinbaren intern, wer die
Sprecherrolle tbernimmt; Schiiler aus dem Team der

Projektleiter oder der Pressebeauftragten?



PROJEKTLEITER
Handy
Hinsatzplan

ENERGIEBEAUFTRAGTE
MafBnahmenplan

PRESSEBEAUFTRAGTE

Liste mit Pressekontakten

Infoschreiben fiir die Presse/ Pressemappen
Foto/ Kamera

Aushang fiir Fotohinweis (Einverstindnis)

Fotoeinverstindniserklirungen (fir Einzelfotos)

ONLINEBEAUFTRAGTE
Laptop mit Zubehor
Internet-Stick

Foto/ Kamera

GRAFIKER
Plakate
Handzettel

EVENTMANAGER

Genehmigungen

Schichtplan

Deko

Musikanlage / Lautsprecher/ Boxen/ Mikro
Tesa/ Gaffatape o. A.

Scheren/ Stifte/ Edding

Kreide?

Namensschilder

Bierbinke

CHECKLISTE

*Diese Liste hiingt vom jeweiligen Rahmenprogramm ab und muss von euch entsprechend erweitert werden

WO UND WANN ABZUHOLEN?

WER BRINGT ES MIT?




» AM CARROTMOB-TAG

An diesem Tag orientieren sich die Schiiler an dem
im Vorfeld erstellten Schichtplan und der Checkliste.
Jeder verfolgt seine Aufgabe. Kurz vor Beginn des
Carrotmobs riicken alle Schiiler nochmals im nahen
Umkreis des Ladens aus und machen Werbung, Jetzt
sollen méglichst viele spontane Kunden gewonnen
und tiberzeugt werden, in dem LLaden vorbeizuschauen
und etwas zu kaufen. Es empfichlt sich, zwei Minuten
vor Beginn des Carrotmobs die Menschenmenge vor
dem Laden zu halten und die Ladentiire geschlossen
zu haben bzw. keinen einzulassen. Die Menge zihlt
den Countdown — der Laden wird gestiirmt. Es geht
darum, die Kunden fir Klimaschutz zu interessieren
und ihnen das Potenzial aufzuzeigen, das in ihner Art
und Weise zu konsumieren steckt. Hierfiir eignet sich
die Idee des Carrotmobs.

Denn Schiiler sind die Gestaltungs- und Entschei-
dungstrager von morgen, ihr Verhalten ist noch
beeinflussbar. Doch wie vermittelt man das ,,trockene®
Thema Energie? Indem die Interessen der Schiiler
beachtet werden. Indem auf den erhobenen Zeigefin-
ger verzichtet wird. Das Konzept eines Carrotmobs
wird so fur Schiler zielgruppengerecht aufbereitet und
auf den Stundenplan gesetzt — als Wahlfach, AG oder
P-Seminar. Dabei werden die Schiler zu den Organi-
satoren eines Carrotmobs. Sie sprechen Unternechmen

an, planen und fihren den Aktionstag durch.

Im Vorfeld erlangen sie in Modulen und Workshops
zusitzlich interdisziplindres Wissen zum Thema Kli-
maschutz und Energie sowie zum Umgang mit Medien
und zu projektorientiertem Arbeiten.

WAHREND DES CARROTMOBS:
ALLE TEAMS ERLEDIGEN IHRE
AUFGABEN (SIEHE SCHICHTPLAN)

Insbesondere:

» die Kundschaft {iber die Aktionsform und den
Klimaschutzgedanken hinter einem Carrotmob
informieren

» Passanten ansprechen und zum Mitmachen mo-
tivieren

» das Rahmenprogramm abwickeln

» die Kiinstler betreuen und ihnen zur Seite stehen

» den Ablauf fotografieren / filmen und dokumen-
tieren

» iiber die Besucherzahlen, die Stimmung und tiber
die Programmpunkte twittern

» die Presse betreuen

» abschitzen, wie viele Personen am Aktionstag
teilnehmen

DER KASSENSTURZ

Wenn der Carrotmob-Aktionstag sich
dem Ende neigt, sollten die Energiebe-
auftragten und Projektleiter anfangen
zu zihlen, wie viel Umsatz gemacht
wurde. Denn der letzte Akt und das
Highlight am Carrotmob-Aktionstag
ist der Kassensturz. Vor versammel-

ter Mannschaft wird verkiindet, wie

viel Geld eingenommen wurde und

nochmals betont, dass dieser Betrag in
KlimaschutzmaBnahmen flieBt (und in
Zukunft CO, einspart).

Eine kleine Abschlussrede (vorberei-
ten!) ist auBerdem eine nette und gute
Gelegenheit, um allen Beteiligten zu

danken.
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Die Ergebnisse jedes Carrotmobs sollten unbedingt

einer breiten Offentlichkeit prisentiert werden, um

ein Bewusstsein fiir den Klimaschutz zu schaffen —
Jjede Erwiibnung in Presse-oder Online-Formaten ist
auch eine kleine Anerkennung fiir das Engagement

der Schiiler.

Zusiitzlich dazu ist es natiirlich auch wichtig, die
konkreten MafSnabmen im Geschiift umzusetzen
bzw. dafiir zu sorgen, dass sie umgesetzt werden.

Mit Fotos, Videos und Berichten jedes Carrotmobs
posaunen wir gemeinsam die Botschaft vom Carrot-
mob in die weite Welt hinaus!

UNTER ANDEREM AUF

WWW.CARROTMOB-MACHT-SCHULE.DE
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NACH DEM CARROTMOB-AKTIONSTAG IST DIE
ERSTE AUFREGUNG VORBEI, DAS GELD IN DER
KASSE. ALLE SPUREN DES EVENTS SIND BESEI-
TIGT. DAMIT IST DAS PROJEKT JEDOCH NICHT
ABGESCHLOSSEN. DAMIT DIE CO_-EMISSIONEN
NACHHALTIG VERRINGERT WERDEN, IST DIE
TATSACHLICHE UMSETZUNG DER MASSNAHMEN
VON BEDEUTUNG. DOCH AUCH IN DEN ANDE-
REN BEREICHEN FALLEN NOCH EINIGE AUFGA-
BEN AN.

Die Energiebeauftragten

Die letzte ,,Pflicht” der Schiiler ist es, die Umsetzung
der Klimaschutzmalinahmen zu verfolgen. Kurze Zeit
nach dem Carrotmob-Aktionstag fragen die Schiiler bei
dem Geschiift nach, wann mit der Umsetzung begonnen
oder wie alles ablaufen wird. Bei der einen oder ande-
ren Realisierung sollte eine Kamera / ein Foto nicht
fehlen. So konnen anschlieBend ,,Beweisbilder” bzw.
Vorher-Nachher-Bilder veroffentlicht werden, was der
Carrotmob konkret zum Klimaschutz beigetragen hat.
Auch moglich: Die Schiiler kommen zu einem abschlie-
Benden Fototermin vorbei, wenn alles fertig ist.

AUCH BEI DER UBERPRUFUNG DER MASSNAH-
MENUMSETZUNG IM GESCHAFT MACHT DIE
UNTERSTUTZUNG DES ENERGIEBERATERS SINN

Die Presse- und Onlinebeauftragten

Zur guten Offentlichkeitsarbeit gehort es zum Beispiel,
dass in der einen oder anderen Form eine Nachbericht-
erstattung erfolgt. Seien es Bilder vom Carrotmob-Ak-
tionstag auf der Facebook-Seite, ein Artikel auf dem
Blog oder in einer Zeitung des Stadtteils. Auf alle Fille
sollten die Schiiler ihren Erfolg kommunizieren: Wie
viel Geld der Mob generiert hat und wie viel CO, der
Laden damit nach Umsetzung der MaBnahmen jihrlich
einspart. Wichtig ist es auBerdem, sich bei allen Giisten,
Helfern und Partnern zu bedanken. All das gehort
dazu und rundet die Sache ab. Zudem wird dadurch
die Wirkung der Masse nochmals deutlich — zwar hat
jeder ,,nur® ein paar Euro beim Carrotmob-Aktionstag
ausgegeben, doch die Masse macht’s.

An dieser Stelle haben die Schiler auch die Gele-
genheit, Feedback einzuholen. Was lief aus Sicht der
Giste und des Geschiifts gut? Was hitte besser laufen
koénnen? Diese Aufgabe iibernehmen die Projektleiter
und die Onlinebeauftragten. Auf der Facebook-Sei-
te kénnen einige kurze Feedbackfragen eingestellt
werden, die Nachfrage beim Ladenbesitzer kann per
Telefon geschehen.

BERICHTE UND FOTOS VOM
CARROTMOB

» AUF DER SCHUL-WEBSITE
~ IN DER SCHULERZEITUNG
» IN DER LOKALPRESSE

» ALS PLAKAT IM LADEN
» AUF DEM BLOG

~ IN DEN ANDEREN ONLINE-
KANALEN




» DOKUMENTATION 42

EUER ENGAGEMENT BRAUCHT aufSerdem freuen wir uns iiber:
OFFENTLICHKEIT!

» Einige Fotos (mit Einverstindniserkldrung fiir die
Das Team von Carrotmob macht Schule mochte eure Veréftentlichung im Internet)
Carrotmob-Aktivititen moglichst weithin sichtbar » Links zu Videos und Blogs
verbreiten. » Zeitungsausschnitte
Dafiir ist die Dokumentation auf der Carrotmob macht » Fernsehbeitrige und Podcasts
Schule-Homepage ein wirksames Mittel. Fotos, Videos
und andere Ergebnisse von allen Carrotmob-Aktionen [ 4 st oot e « (A s e
mochten wir auf der Website einer breiten Offentlich- # | o comctmeb-machi-sehulede @ || soche B O 42 a6 =
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Schickt deshalb die Daten und einige Fotos eures Cat-
rotmobs an das Team von Carrotmob macht Schule!

Wir brauchen von euch:

SIE MOCHTEN IHR E&HHU lE

mlnimln!s U

+» Name der Schule
» Name und Art des Geschiifts
» Datum

» Carrotmob-Zeitraum
» erwirtschafteter Umsatz
» durchgefithrte MafSnahmen im Laden MACHT SPASS UND
SCHUTZT DAS KLIMA

D et Adwcitdans mdes Carvormat maots Lokods Fooss e
=

» daraus resultierende CO,-Einsparung pro Jahr
» Anzahl der Kunden wihrend des Carrotmobs
» Art des Rahmenprogramms

et L Pl s it e o ar ]l
deren Caschie® o wnd vird v dee Sohilermnen wd Ichders

» weitere Besonderheiten eures Carrotmobs R ——————
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LINKS ZUM THEMA KLIMAWNDEL

Fiir eine intensivere Auseinandersetzung auf wissenschaftlicher Ebene empfiehlt sich
die Lektiire folgender Literatur:

» Umweltbundesamt, Geschichtliche Eckdaten der Erforschung des Treibhauseffekes,
https://www.umweltbundesamt.de/themen/klima-energie/klimawandel/klima-treib-
hauseffekt, 15.09.2016

» Umweltbundesamt, Und sie erwirmt sich doch, hetps://www.umweltbundesamt.de/
sites/default/files/medien/378/publikationen/und_sie_erwaermt_sich_doch_131201.
pdf, 15.09.2016
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» BMU, Klimaschutz und Klimapolitik, http://www.umwelt-im-unterricht.de/uiufiles/
dateien/klima_de_schuelerhefte.pdf, 15.09.2016

» Skeptical Science, Wissenschaftlicher Leitfaden zur Klimaskepsis, http://www.skepti-
calscience.com/docs/Guide_Skepticism_German.pdf, 14.09.2016

» IPCC, Klimainderung 2007, http://www.ipcc.ch/pdf/reports-nonUN-translations/
deutch/IPCC2007-WG1.pdf, 14.09.2016

» [PCC, Klimainderung 2013, https://www.ipcc.ch/pdf/reports-nonUN-translations/
deutch/ar5-wgl-spm.pdf, 15.09.2016

» Germanwatch, Auswirkungen des Klimawandels auf Deutschland, htep://german-

watch.org/klima/klideu07.pdf, 15.09.2016




QUELLEN

+ Bundesministerium fiir Umwelt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit (BMUB).
htep://www.bmub.bund.de/ , 19.05.2016

+» Bundesministerium fiir Umwelt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit (BMUB)
(2015): Nationale Klimaschutz Initiative. heeps://www.klimaschutz.de/, 19.05.2016

» CO2online (2016): Klima sucht Schutz. hetp://www.klima-sucht-schutz.de/service/
haben-sie-fragen/, 19.05.2016

» Carrotmob (2013). http://www.carrotmob.org, 19.05.2016

» Vimeo (2016): How organized consumer purchasing can change business. https://
vimeo.com/2913530, 19.05.2016

» Sachverstindigenbiiro Wulfes (Dipl.-Ing. (FH) Architekt Wulfes, W.). http://www.
sv-wulfes.de/, 19.05.2016

» Openpr (2016). http://www.openpr.de/, 19.05.2016

» Pressemeldung. htep://pressemeldung.org/, 19.05.2016

» Citrix Podio. https://podio.com/, 19.05.2016

» Doodle (2016). http://doodle.com/de/, 19.05.2016

» Prof. Dr. Herbst, D.: Das professionelle 1 x 1: Public Relations: Konzeption und Or-
ganisation - Instrumente - Kommunikation mit wichtigen Bezugsgruppen, 3. Auflage,
2007, Cornelsen Verlag Scriptor

» Youtube (2010). https://www.youtube.com/watch?v=rfCkpmD_E_M&list=UUQDk-
1j0hvWhBvIrydtOJIqQ&index=41, 19.05.2016

» Staatsinstitut fiir Schulqualitit und Bildungsforschung Miinchen (ISB). https://www.
isb.bayern.de/, 19.05.2016

» Youtube (2010). Xtra3: Klimawandel mal positiv. https://www.youtube.com/watch?-
v=s3ZeWb2d]qo, 19.05.2016

» Umweltbundesamt (UBA). https://www.umweltbundesamt.de/ , 19.05.2016

» Skeptical Science (2016). http://www.skepticalscience.com/, 19.05.2016

» Intergovernmental Panel On Climate Change (IPCC) (2016). http://www.ipcc.ch/

» Germanwatch. http://germanwatch.org/de/startseite, 19.05.2016

» Klimawandel und globale Erwirmung-Der Treibhauseffekt. Deutschland, Australien,
2008, RBV-Medien

» Umweltbundesamt: Der CO2-Rechner. http://uba.klimaktiv-co2-rechner.de/de_DE/
popup/ , 19.05.2016

» Klimawandel-Und was wir tun kénnen. 2008, Focus-Multimedia

» Erncuerbare Energien-Gemeinsam Unschlagbar. 2007, fechnerMedia

» Youtube (2010): 2.Carrotmob in Hamburg am 21-10-2010 EDEKA Osterstrafie.
hteps://www.youtube.com/watch?v=WBksC3VjpSg, 19.05.2016

» Youtube (2011): Miinchens erste Carrotmob-Party. https://www.youtube.com/watch?-
v=WsP2D_EfH2I, 19.05.2016




CARROTMOB-FOTOS

Alle Fotos von Schulprojekten und Carrotmobs sind im Rabhmen von Carrotmob-Pro-
jekten von Green City e.V. entstanden, die Bildrechte liegen bei Green City e. V.

» 34: Fotograf: Andreas Schebesta
» S. 40, 72: Fotograf: Christopf Briining
» S. 68: Fotograf: Franziska Hasse




» WER STECKT HINTER CARROTMOB MACHT SCHULE?

CARROTMOB MACHT SCHULE WIRD VOM BUNDESMINISTERIUM FUR UMWELT, NATURSCHUTZ, BAU UND REAKTORSICHERHEIT
IM RAHMEN DER NATIONALEN KLIMASCHUTZINITIATIVE GEFORDERT.

Green City e. V. griindete sich 1990 als gemeinniitziger Verein und ist heute eine der
grofiten Umweltschutzorganisationen Minchens. Der Verein setzt sich auf lokaler
Ebene fir den Klimaschutz mittels nachhaltiger Mobilitit, Stadtgestaltung, Energie-
einsparung und Umweltbildung fiir alle Altersgruppen ein. In enger, freundschaftlicher
Zusammenarbeit stellt Green City jahrlich ca. 160 Veranstaltungen auf die Beine, die
thematisch am Puls der Zeit und nah am Menschen sind und macht Miinchen so zu-
kunftsfihig.

Die vielseitigen Methoden wie Aktionstage, Podiumsdiskussionen oder Umweltbil-
dungsprojekte foérdern biirgerschaftliches Engagement, Bewusstseinsbildung sowie
gesellschaftlichen Diskurs. Ziel der Aktivititen ist die Verbesserung der Lebensqualitit
sowie die Entwicklung und Durchfithrung von Partizipationsprojekten fiir eine post-
fossile Lebens- und Stadtgesellschaft. Das Umweltbildungsteam von Green City e.V.
fithrt bereits seit 2005 Bildungsprojekte im Bereich Klimaschutz durch und verfiigt tiber
zahlreiche gute Kontakte im Bildungsbereich.

Mit Carrotmob macht Schule wollen wir die innovative, partizipative und kreative Klima-
schutzaktion Carrotmob in der deutschen Bildungslandschaft bekannt machen und
Pidagoginnen und Pidagogen ermuntern selbst mit ihren Schiilern aktiv zu werden..

Wir sind fiir die Konzeption und Durchfiibrung der Fortbildungen sowie fiir das
inhaltliche und piidagogische Konzept verantwortlich. Gerne geben wir auch Tipps
aus unserer praktischen Erfabrung in der Organisation und Durchfiibrung von
Carrotmobs weiter.

Green/ City

Mehr Umweltschutz. 2"

BildungsCent e. V. mit Sitz in Betlin arbeitet seit 2003 im gesamten Bundesgebiet mit
mehr als 4.500 Schulen und Bildungseinrichtungen zusammen. Zweck des gemeinniitzi-
gen Vereins ist die Forderung einer nachhaltigen Leht- und Lernkultur. Alle Programme
verfolgen das Ziel, die Schule als einen Lebensraum zu entwickeln, in dem die Schiiler
ihre Potenziale entfalten und an der Gestaltung des Schullebens aktiv teilhaben. Wir
arbeiten prozessorientiert und legen groB3en Wert darauf, dass die Angebote schulindivi-
duell umgesetzt werden kénnen.

Mit zukunftsweisenden Impulsen und Programmen begleiten wir Schulen und Bildungs-
einrichtungen bei der Gestaltung von Entwicklungsprozessen und der Einbindung
wichtiger gesellschaftspolitischer Themen in den Schulalltag. Wir setzen verschiedene
Programme zu den Themen Klimaschutz und Klimawandel, Partizipation und Engage-
ment, Schulleitungshandeln und Leadership um.

Mit Carrotmob macht Schule geben wir einen Impuls, der handlungsorientiertes Lernen im
Sinne einer Bildung fiir nachhaltige Entwicklung unterstiitzt und Schiiler dazu motiviert,
mit einer sichtbare Aktion fiir den Klimaschutz aktiv zu werden.

Wir koordinieren die Fortbildungen und sind fiir die Begleitung der Teilnehmenden
im Programmuverlauf zustindig.

BildungsCent e.V.




WWW.CARROTMOB-MACHT-SCHULE.DE

CARROTMOB MACHT SCHULE WIRD GEMEINSAM VON GREEN CITY E.V. UND BILDUNGSCENT E.V. UMGESETZT
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